TYSKERNES FORBRUG

AF JULETRAER
fra 2001 til 2020

Tyskerne elsker nordmannsgran pa 1,5-2,0 meter, som de overvejende kgber hos en stadehandler
eller direkte hos producenten de sidste 14 dage f@r juleaften. Tyskerne giver i gennemsnit 30-32 € for et
juletrae og har stigende fokus pa baeredygtig produktion og korte transportafstande. Selvom tyskerne

er godt tilfredse med kvaliteten af deres juletrae, gar markedsandelen for naturtraeer tilbage,
isaer pa grund af plastiktraeer.

= CLAUS JERRAM CHRISTENSEN

Markedsvolumen

Fra 2001til 2020 steg antallet af husstande i Tyskland fra
37,8 til 42,2 millioner, men det har desvaerre ikke gget
salget af naturtraeer. Deres markedsandel er faldet fra
57 % i2001til 40 % i 2020. Antallet af husstande uden
juletrae har ligget stabilt pa 33-38 %, sa tilbagegangen
for naturtraeer skal primaert tilskrives en fremgang for
plastiktraeer.

Den foruroligende udvikling for plastiktraeer er beskrevet
i Naledrys 109. Arsagen til fravalg af et naturtrae har man
spurgt om siden 2012. Med undtagelse af Corona-aret
2020 er den primaere begrundelse, at man er bortrejst,
og her er det isaer de 50+ drige, som fravaelger natur-
traeet til fordel for intet tree.

Naest efter at veere bortrejst i julen anfgrer mere end 20
%, at juletraditionen ikke interesserer dem. Stadig flere
finder opstilling og udsmykning for besvaerlig; det mente
mere end 20 % i 2020! Man spurgte denne gruppe om en




Over halvdelen af tyskerne
kaber deres juletree de
sidste 10-14 dage op til jule-
aften. Det gaelder seerligt de
afskarne traeer.

leveringsservice ville fgre til, at de
kgbte et naturtrae. 24 % svarede ja
tilen l@sning med at fa traeet leveret
og afhentet igen efter jul, men trods
svarmuligheder med en komplet
pakkelgsning - levering, opstilling,
pyntning, afpyntning og -hentning
efter jul - svarede hele 52 %, at de
ikke ville opstille et naturtrae uanset
leveringsservice.

Som en tredje arsag naevner stadig
flere, at juletraeer er for dyre, selv
om priserne faktisk har vaeret
uxendrede i perioden.

12020 anfgrte hele 31 %, at de ikke
fandt juletraeer baeredygtige. Her
sigtes ikke kun pa dyrkningen, men
ogsa princippet om at dyrke et trae i
8-10 ar for sa at skove det og bruge
det bare en dag inden det smides
bort. De tidligere undersggelser har
ikke spurgt om baeredygtighed.

Til og med 2018-undersggelsen
havde ca. 95 % af de tyske hus-
stande kun ét juletrae. 1 2020 har
over 10 % haft mere end et juletrae
(Zweitbaum), hvilket er positivt for
den samlede efterspgrgsel.
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Salget af naturtraeer gar tilbage, mens salget af plastiktraeer stiger. Andelen af hus-
stande uden et juletrae er nogenlunde konstant.
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W Ferie/bortrejst M Juletraditionen interesserer ikke
m Opstilling/udsmykning for besvaerlig m Juletraeer er for dyre

M Juletraeer er ikke bzaeredygtige

Som drsag til ikke at have et juletrae angiver flest tyskere, at de er bortrejst i julen. |
Corona-aret 2020 rejste feerre dog vaek, og ca. 30 % angav manglende baeredygtighed
som arsag til “intet trae”.

Forbrugerundersggelser i Tyskland gennem 20 ar

Den tyske juletraesforening Bundesverband der Weihnachtsbaum-
und Schnittgriinerzeuger in Deutschland (BWS) undersgger med
mellemrum de tyske forbrugeres kgb af juletraeer, senest i 2020.
Danske Juletraeer lavede en lignende undersggelse i regi af Original
Nordmann i 2001. Denne artikel ser pa udviklingen gennem de 20 ar.

Undersggelserne er gennemfgrt online i det fglgende ars uge 1eller
uge 2 blandt 1000 repraesentativt udvalgte tyskere. Undersggelserne
er udfgrt af Produkt und Markt (2001-2018) og Splendid (2020).

Selvom mange spgrgsmal gar igen, kan der vaere forskel pa vinklingen
af de enkelte spgrgsmal arene imellem.

1000 tyskere en beskeden stikprgve for 83 millioner indbyggere, og
der er endnu faerre svar, nar spgrgsmalene bliver mere detaljerede.
Det gger usikkerheden pa resultaterne.




Nordmannsgran er tyskernes foretrukne traeart fulgt af bldgran, andre granarter,

o0 Traearter og hgjde
&f— 20 De seneste ar har andelen af skovede
§ 0 treeer ligget pa ca. 70 %, mens
£ andelen af pottetraeer har ligget
® 60 pa 14-18 % med en stigning i 2018.
§ 50 Selvskovning (faeld-selv) star for
< 40 10-12 % af markedet. Hovedparten
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& dyrkede juletraeer.
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| dag har blagran en markedsandel

nobilis og fyr. omkring 10 %, men er fortsat vigtig
pa markedet for potter.
o0 Forbrugertilfredsheden med et
naturtree (nordmannsgran) er hgj i
. 20 alle de undersggte ar, og ca. 90 % af
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Halvdelen af tyskerne foretraekker et trae mellem 1,5 og 2,0 meter. Knap 30 % vil have

et mindre trae, mens knap 20 % foretraekker et trae over 2 meter.

mellem 2,0 og 2,5 meter. Der kan
ogsa ske forskydninger mod mindre
traeer inden for hvert interval.

Salgssteder

| alle undersggelserne har man
spurgt, hvor forbrugerne har kgbt

deres juletrae. Svar-kategorierne
50 har dog ikke vaeret de samme i de
S a0 forskellige undersggelser: Online-
S salg er fgrst medtaget fra 2014, og
3 30 kategorien supermarked (discount-
% 20 butik/fgdevarebutik) har kun vaeret
210 II I IIIII med i 2001 0g 2020.
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& handler (ca. 30 %) eller direkte hos
N producenten (ca. 25 %). Disse to
Indkgbssted salgssteder har dog haft tilbage-
m2001 ®2011 m2012 m2014 m2018 m 2020 gang siden 2001. En undtagelse er
Corona-aret 2020, hvor stadehand-

lerne har haft et mersalg; dels pa
grund af lukkede byggemarkeder og

Undtages 2020 spores en tilbagegang for de traditionelle indkgbssteder pa bekostning
af byggemarkeder og onlinesalg.




Omring 35 % af tyskerne kaber deres trae fra en stadeplads.

havecentre (de lukkede fra den 16. december), dels fordi
restriktionerne imod at holde jul i stgrre forsamlinger gav
flere kunder i byerne.

Med undtagelse af 2020 er den generelle tendens derfor,
at byggemarkederne vinder markedsandele pa bekost-
ning af iseer stadehandlere og producent- og gardsalg.
Havecentrene, som traditionelt har solgt juletraser af hgj
kvalitet til en hgj pris, har ogsa svaert ved at fastholde
forbrugerne. Under 15 % kgbte deres juletrae dér i 2020.
Medvirkende til det er den rigtig gode juletraeskvalitet,
som udbydes fra iseer byggemarkederne til en lavere pris.

Supermarkeder som fx Aldi, REWE og EDEKA har kun
haft én selvstaendig kategori i undersggelserne i 2001

0g 2020. Her har ca. 5 % svaret, at de har kgbt deres trae

i bade 2001 0g 2020. Supermarkederne szelger typisk
mindre (discount)traeer (og pottetraeer) "to go” til lave
priser. Gennem de ofte store butiksnetvaerk skaber det et
prispres pa resten af markedet.

Onlinesalg er den nye dreng i klassen fra 2014. Kun fa
forbrugere angiver at have kgbt deres juletrae online, men
det er bemeerkelsesveerdigt, at andelen er fordoblet fra 1
% 12074 til 2 % i 2018 - og sa fordoblet igen til 4 % i 2020.
Blandt 2020-onlinekgberne svarer 44 %, at de har kgbt
juletraeet online de sidste 2 ar, og hele 76 % blandt online-
kgberne gnsker ogsa at kgbe traeet online til naeste ar.

Kobstidspunkt

Opggrelsen af kgbstidspunkt varierer mellem de
forskellige undersggelsesar, afhaengig af ugedagen for
juleaften. Korrigeret for denne forskel kgber knap halv-
delen af tyskerne deres juletrae fra midten af december
til de sidste 4-5 dage fgr jul. Skensvis 30 % kgber traeet
fra ultimo november til medio december, og her szelges
mange pottetraeer. De sidste ca. 20 % kgber juletraeer

i den sidste uge op til jul, og det er helt overvejende
skovede juletraeer. Omkring 70 % svarer i 2020, at de
kgber juletraeer pa omtrent samme tidspunkt hvert ar. |
lyset af dette sene kgbstidspunkt bgr man igen henstille
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Nominelle forbrugerpriser fordelt til intervaller i procent for drene 2001 til 2020. En del af de adspurgte forbrugere har ikke kunnet
huske prisen for traeet (eller har ikke villet oplyse den), og derfor er summen af fordelingerne under 100.

_ 2001 20M 2012 2014 2018 2020
24

0-999 € B8

10-19,99 € 9 15 21 16

20-2999 € 31 32 34 B8 55
30-3999 € 25 23 19 21

40 - 4999 € 15 14 9 9 15
Mere end 50 € 8 6

Mere end 60 € 4
Gennemsnit € 20,05 30,30 31,95 31,30 32,31 32,06

12020-undersggelsen lagde 70 % af de adspurgte vaegt pa, at
traeet var baeredygtigt produceret, men under 40 % foretrak et
gkologisk produceret trae.
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til, at traeer ikke skoves for tidligt, idet kvaliteten kan
risikere at falde imellem tidlig hgst og sent salg.

Forbrugerpriser

Forbrugernes indkgbspris for et juletrae har veaeret under-
s@gt siden 2001. Man har ogsa uddraget prisspaendet ved
at fordele til intervaller, der dog har varieret mellem arene.

Siden 2011 har tyskerne i gennemsnit betalt 30-32 € for
etjuletrae.

Ca. 55 % af tyskerne betaler mellem 20 og 40 € for et
juletrae, mens 20-25 % betaler mindre end 20 €, og andre
sma 20 % betaler mere end 40 €. Juletraespriserne er stort
set usendrede i perioden fra 2011, hvor producenterne fik
gode priser pa juletraeer, og priserne er ikke faldet frem til i
dag, hvor producentpriserne er stort set halveret.

Forbrugerprisindekset er steget knap 10 % fra 2011 til
2020. | teorien burde det fgre til en prisstigning pa 3 €
for juletraeer. En tilsvarende fremskrivning med 20 % pa
2001-prisen ville give en 2020-pris pa kun 25 €. Det be-
tyder, at juletraespriserne i 00’erne steg betydeligt mere
end forbrugerpriserne.

Undersggelserne frem til 2018 fordelte forbrugernes
indkgbspris til indkgbsstedet. Forbrugerne betaler mest
ved stadepladssalg og ved kgb direkte hos producenten,
mens de laveste priser optraeder ved kgb i et byggemarked
eller online. Priserne hos havecentrene var sammenligne-
lige med stadehandler- og producentpriser frem til 2018,
hvor havecenterpriserne faldt. Det kan skyldes at have-
centrene tilpasser prisen til iseer byggemarkederne.

Tendenser i 2020-undersggelsen

12020 spurgte man ind til en lang raekke forhold, som
kunne afdakke forbrugernes praeferencer ved kgb nu og
i fremtiden.

2020-undersggelsen bekraefter, at forbrugerne har
stigende interesse for, hvor og hvordan juletracerne
bliver produceret, men pris, kvalitet og service ved selve
kgbet er fortsat blandt de vigtigste parametre. Der er ingen
tvivlom, at en dokumenteret baeredygtig produktion




og en klimavenlig transport bliver
vigtige parametre for danske traeer
pa det tyske marked fremover.

Netop en mere baeredygtig produk-
tion er baggrunden for certificering
efter Naturbaum Siegel under Ver-
band naturlischer Weihnachtsbaum
og Danske Juletraeers Baeredygtige
naturtraeer.

Sammenfatning

Ca. 90 % af kunderne til naturtraeer
er tilfredse med dem og skal (helt)
sikkert ogsa have et til naeste ar.
Men alligevel er det vigtige tyske
marked udfordret af isaer plastik-
treeer.

Nordmannsgran star fortsat solidt
som det mest brugte trae i Tyskland.
Den mest solgte hgjde er 1,5-2,0 m.

Stadeplads- og producentsalg gar
tilbage, mens kaedesalg via isaer
byggemarkeder gar frem. Online-
salg @¢ges, men har endnu blot en
lille markedsandel.

Den tyske forbruger betaler 30-32
€ for et nordmannsgranjuletree, og
prisen har ligget relativt konstant
siden 2011.

Dokumenteret baeredygtighed
(miljp og klima) snarere end egentlig
pkologi vaegtes hgjt blandt de tyske
forbrugere og bliver et vigtigt frem-
tidigt tema. Y
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De hgjeste forbrugerpriser ses for stadehandlere og gardsalg samt havecentre (2001-
2014). Laveste priser ses i byggemarkederne og ved onlinesalg.
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Pris og kvalitet

Service (spidsning, net mv.) pa salgsstedet
Kort transportafstand

Baeredygtigt produceret

Bredt sortiment pa salgsstedet

Fra mit Bundesland/region

Kompetent personale pa salgspladsen
Dyrket og solgt efter bestemte retningslinjer
Kgbes det saedvanlige sted

Oprindelsen kan spores

Fair Trees certificeret

@Pkologisk certificeret

Producenten har en hjemmeside

God julestemning

Kontantlgs betaling

Udsalgsstedet findes pa Google/korttjeneste

Leveringsmulighed

H Enig/meget enig  m Delvisenig  m Uenig/meget uenig

Tyskernes vurdering af betydningen af forskellige beslutningsparametre for kgbet. Man
kunne veelge flere af svarmulighederne.
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