TIL KAMP

mod plastikjuletrzeer

Pa iseer det tyske marked er der i de seneste ar sket en stigning i antallet af husstande,
som bruger et plastiktrae til jul. Foreningen har derfor taget initiativ til en kampagne
mod plastiktraeer. Medlemmerne opfordres til at bidrage til kampagnen.
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Det fremgar af artiklen om plastikjuletraeer (se side 4), at antal-
let af tyske forbrugere, som foretraekker et plastiktrae, er steget
over de seneste mange ar. Stigningen i forbruget af plastik-
traeer har vaeret sveer at aflaese pa salget af naturlige traeer,

da antallet af tyske husstande er steget markant i den samme
periode. Forbruget af naturtraeer har saledes vaeret konstant til
svagt faldende.

Godt hjulpet pa vej af indlaeg pa workshoppen om afszetning og
pa dette ars generalforsamling har Danske Juletraeers bestyrelse
igangsat en kampagne mod plastiktraeer. Kampagnen fokuserer
pa plastiktraeets problematiske miljg- og klimaprofil i sammen-
ligning med naturtraeets mange gevinster pa iszer disse to
omrader. Kampagnen ledes af Christian Bruun, Lgndal
Skovbrug og Kurt Karlsen, Overholmgaard i samar-
bejde med markedsfgringsbureauet 727 communi-
cation as og Danske Juletraeer.

Kampagnen sigter pa at lave en kort film, som
taenkes spredt via de sociale medier. Filmen
udstiller plastiktraeernes ulemper overfor
naturtraeet ved ogsa at praesentere positive
fakta om naturtraeet - se eksempler i tabel 1.

Fire udkast til film er i begyndelsen af
august sendt til screening blandt de
tyske forbrugere for at afdaekke, hvil-
ken der har stgrst gennemslags-
kraft samt undersgge, hvem som
kgber plastiktraeer. Forelgbige
resultater fra denne screening
viser, at det iszer er de mel-
lemste indkomstgrupper,
der bruger plastiktraeer
ligesom kvinder og
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studerende ogsa har et lidt hgjere forbrug af plastiktraeer end
gennemsnittet af de adspurgte tyskere. Der synes ikke at vaere
forskelle i plastiktraesforbruget med hensyn til om man bor

til leje i en (lille) lejlighed eller bor i eget (stort) hus. Antallet af
beboer i husstanden er heller ikke afggrende for valget mellem
plastiktraeer og naturtraeer, men derimod om man har et trae

i det hele taget. Kampagnen ventes klar til 2019-saesonen, og
der vil Igbende blive informeret herom i Korte Meddelelser.

Foreningen har valgt at investere betydelige midler fra egen-
kapitalen i kampagnen, men flere midler er yderst velkommen til
at ggre kampagnen endnu bedre og/eller bredere daekkende.
Har du derfor mulighed for og lyst til at bidrage til denne vigtige
kampagne skal du kontakte Claus Jerram Christensen (cjc@
christmastree.dk) eller tif. 2627 4266. A
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Tabel 1. Eksempler pa udsagn

" om naturtraer og plastiktraeer,

som kan indga i kampagnen.
© Etjuletrae binder 18 kg CO,

© Naturlige juletreeer skaber arbejds-
pladser i Europa

© 22 ar gar der fgr plastiktraeet er ligesa
miljgvenligt som naturtraeer

@ Naturtraeer er bedre for dit helbred

© Bade kompostering og forbraending af
naturlige juletraeer er klimaneutral




