SCHONE
WEIH}LNJACHTEN

Pyntet juletrae under
temaet "Ein Herz ftr
die natur, hvor der
pa hjertets ene side
er positive klimabud-
skaber for naturtraeet
eller det modsatte for
plastiktraeet.

- arbejdet med at fremme praeference for naturtraeet

fortsaetter pa de tysktalende markeder

34 Naledrys110 | Vinter 2019



tysktalende
omrader i Europa
aftager halvdelen af
den danske juletraeseksport.
Tilsammen afsaettes mere end 25
millioner juletraeer arligt i Tyskland,
@strig og Schweiz. Over en arraekke har
iseer flere tyskere dog fravalgt juletraestraditionen,
mens andre har foretrukket et plastiktrae. Det betyder,
at anvendelsen af et naturligt juletrae har vaeret i tilbagegang.

Der er derfor behov for initiativer, som kan stimulere efterspgrgslen
efter naturtraeer. Schéne Weihnachten er et sadant initiativ, hvor der nu
gennem fem ar har vaeret sat fokus pa det naturlige juletrae som omdrejnings-
punktet for juletraditionen.

= CLAUS JERRAM CHRISTENSEN

Baggrund

Juletraestraditionen mgder en raekke udfordringer i disse ar,
som allerede har fgrt til en tilbagegang i efterspgrgslen pa det
naturlige juletrae. Udfordringerne stammer blandt andet fra:

Demografi — der kommer flere senior- og singlehushold-
ninger

Juleferie - at rejse i julen bliver mere og mere populaert
Anti-jul - stress og (over)forbrug udfordrer den gode jule-
stemning

Afkald - af ren bekvemmelighed

Pastaet naturbeskyttelse - man skal beskytte skovene

0 00 O

Hvor stor indflydelse disse udfordringer har pa efterspgrgslen
af naturlige juletraeer er svaer at bedgmme, men markedsunder-
sggelser fra de seneste 20 ar i Tyskland viser en tilbagegang

pa to millioner traeer. | den samme periode er der blevet ca. 5
millioner flere tyske husstande, hvilket betyder, at kun 42 %

af de tyske husstande i dag har et naturtrae. Der skal arbejdes
for at holde traditioner i live, da de uden en tilpasning til den
samfundsmaessige udvikling ellers risikerer at forsvinde. Alene

af denne grund skal vi reagere nu pa den negative udvikling,
inden tilbagegangen "bider sig fast”.

En nyere undersggelse viser tillige, at et stigende antal tyskere,
men 0gsa et stort antal schweizere, kgber plastiktraeer i stedet
for naturtraeer, og disse vildfarne forbrugere sgges ogsa tilba-
geerobret i projektet. Ydermere er der i Tyskland 8 millioner
potentielle nye kgbere blandt forbrugere med anden etnisk
oprindelse end tysk. Disse potentielle kgbere skal vindes med
nye ideer og trends snarere end gammelkendte metoder.

Ideer og finansiering

Malet med projektet "Schéne Weihnachten - Freude schenken*
er at fastholde de bestdende kundegrupper, vinde nye kun-
degrupper og tilbageerobre tabte juletraeskgbere til gavn for
omsaetningen af danske juletraeer. | projektet har man arbejdet
med fem omrader:

Konceptudvikling - nye idéer og trends til iseer unge og aldre
Presseaktivitet - trykte savel som elektroniske medier
Juletraesambassadgr - John Langley

Hamborg Havneaktion - for 23. gang i 2019
Markedsundersggelser blandt indkgbschefer

00000
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John Langley i gang med en kreativ pyntning af et juletrae pa IPM-messen i 2018.
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Finansieringen af dette projekt sker
gennem fondsmidler og bidrag fra
firmaer og foreninger. Fglgende fonde,
firmaer og foreninger har bidraget gko-
nomisk til projektet:

© Henningsen Group (2015 -)

© Holsteintanne (2016 )

© Green Product (2016)

© Grossistforeningen for Juletraeer og
Pyntegrgnt (2018 —)

© Produktionsafgiftsfonden for Jule-
traeer og Pyntegrgnt (PAF) (2015-
2017)

© Gartneribrugets Afsaetningsudvalg

(GAU) (2016)
© Promilleafgiftsfonden For Landbrug
(2018 —)

Danske Juletraeer har siden 2015 bi-
draget direkte gennem projekternes
ngdvendige medfinansiering samt til-
vejebringelse af projektmidler. Projektet
gennemfgres af det tyske Reklamebu-
reau Nordmann Informationszentrum i
samarbejde med bidragyderne.

Resultater

Undervejs i projektet er flere nye tiltag
blevet vist frem pa Langesgmessen
gennem de fem kampagnear.

Konceptudvikling

Markedsfgringen af et mindre ad-
ventstrae/lystrae til seniorer og et bgr-
netree har fgrt til udviklingen af sserlige
patenterede kraeammerhuse til de
seniorer, som gnsker traeet ind tidligt i
december, fordi man maske er hos fa-

Hvilke forbrugergrupper skal der szerligt fokus pa for at gge salget?

Familier

Barn

Singler

Ikke-etniske
tyskere

Andel (%)
2016 m2017 m2018

Hvilke forbrugergrupper skal der saerligt fokus pa for at gge salget? Eksempel pa spgrgsmal og svar

fra 2018-undersggelsen.

milien eller er bortrejstijulen. Traeet og
kreammerhusene fungerer sa som en
slags pakkekalender, hvor mani hvert
af de 24 kreemmerhuse kan skrive
gnsker til hinanden (se illustration i
Naledrys nr. 96). Til bgrnene er der
udviklet saerlige trendy Mandalateg-
ninger (se Naledrys nr. 103), som kan
farvelaegges og bruges som pynt pa
det mindre tree til bgrnevaerelset. For
at fremme naturtraeet pa bekostning
af plastiktraeer har man i 2019 lavet
hjerter under temaet "Ein Herz fur die
Natur”, hvor man pa hjertets ene side
har lavet positive udtalelser omkring

naturtraeet. Hjerterne, der kan kgbes i
saet af 24 stk. pa projektets hjemme-
side; www.schoene-weihnachten.de,
vil blive brugt aktivt overfor medier og
forbrugere.

Presse

De tysktalende lande har en staerk
tradition for trykte medier, og derfor
har fokus vaeret pa en mere traditionel
markedsfgring via pressemeddelelser
snarere end online marketing. 1 2018
blev der derfor brugt store ressour-
cer pd en omfattende pressemappe
indeholdende nye foto og tekster

beskeering.

spandex)

EN 381-5

DANSK
SKOVKONTOR

Timbermen skeerebukser — Light er
afprgvede materialer med hgj elastisk

Timbermen skeerebukser — Light har et
sporty design og de praktiske orienterede
detalje lgsninger sikrer en perfekt
kombination af komfort og robusthed.

Maksimal baerekomfort pa grund af elastiske
hgjteknologiske stoffer (89% polyester, 11%

Skeerebeskyttelsesklasse 1

Normal benleengde er 80 cm.
Fas ogs& med +/- 5 cm.

Pris inkl. moms 1.792,50 kr.
Pris eksl. moms 1.434,00 kr.

Dansk Skovkontot A/S - TIf. 5783 0110 - post@dansk-skovkontor.dk - www.dansk-skovkontor.dk
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Hamborg Havneaktion tiltraekker sig stor opmaerksomhed fra pressen. Her er det formand Martin Petersen, der er kommet i "krydsild” ved Hamborg

Havneaktion i 2016.

om juletraestraditionen. Denne pressemappe er udsendt til
redaktioner i bade Tyskland, @strig og Schweiz, og samlet har
kampagnen haft cirka 80 millioner laesere i 2018, hvilket vidner
om den store interesse for juletraser og budskabet om at skabe
glaedeijulen. 12019 blev der afholdt presseseminar pa postmu-
seet i Frankfurt.

Juletraessambassadgr

| tillaeg til pressearbejdet har vi valgt at bruge den tidligere
TV-gartner John Langley som juletrsesambassadgr i kampag-
nen. John Langley er en varm fortaler for juletraeet og har via
blogs pa internettet og de sociale medier godt fat i det "grgnne”
Tyskland. Som "kendis” har John Langley derfor markedsfgrt
det gode budskab om juletraeet i mange af de artikler, som

er skrevet via kampagnen eller som er afledte nyheder heraf.
Endelig har John Langley deltaget i Hamborg Havneaktioni alle
fem kampagnear og kommet med inspirerende pynteforslag pa
de to seneste IPM-messer.

Hamborg Havneaktion

Hamborg Havneaktion er blevet en institution for den generelle
markedsfgring af danske traeer i Tyskland, sa bade regionale og
nationale TV-stationer og gvrige medier flokkes om at fa gode
billeder og historier med hjem fra denne begivenhed. Som

led i kampagnen har der vaeret inviteret en skoleklasse med

pa turen, og eleverne havde forud for sejlturen faet til opgave
at skrive hilsner til de af sgens folk, som ikke var hjemme i
juledagene. Disse hilsner blev sat pa de traeer, som blev foraeret
til skibene i Hamborg havn under havneaktionen. | 2019 blev
Hamborg Havneaktion afviklet for 23. gang.
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Markedsundersggelser

Som opfglgning pa de mange tiltag gennemfgres arligt en
markedsundersggelse blandt de tyske kaedebutikker til henved
4.000 chefer/indkgbere i de enkelte kaedebutikfilialer i Tysk-
land. Blandt de adspurgte er byggemarkeder med havecentre
(for eksempel Bauhaus, Hagebau og OBI), egentlige havecen-
tre/planteskoler, havecenterkaeder (for eksempel Dehner og
Kolle) samt gvrige kaedebutikker (for eksempel mgbelhuse).
Hovedparten af spgrgsmalene i disse undersggelser gar igen,
sa man kan sammenligne med tidligere ar, men der bliver ogsa
mulighed for at afdaekke tendenser i salget for eksempelvis
malgrupper og traestgrrelse.

Projekt

I slutningen af 2019 lykkedes det foreningen at fa opbakning til
endnu et ars bevilling til afsaetningsprojektet gennem Land-
brugets Promilleafgiftsfond. Til saeeson 2020 vil kampen mod
plastiktraeer ogsa vaere i fokus sammen med den nystartede
tyske forening "Verband naturlischer Weihnachtsbaum”, hvis
formal det ogsa er at styrke det naturlige juletrae i kampen mod
plastiktraeet eller intet trae.

Laes mere

Du kan finde yderligere information om Schéne Weihnachten
projektet pa;

Hjemmeside: https://www.schoene-weihnachten.de/
Facebook:
https://www.facebook.com/groups/SchoeneWeihnachten/ &



