Markedsfremsted for NGR-juletraer

- ved julemessen i Vestberlin

Af Kaj Ostergaard

I samarbejde med grossistfirmaet T.
H. Thomsen medvirkede pynte-
grontsektionen | et markedsfrem-
stod for danske juletrzer af NGR.
Julemessen, der varede fra 1. - 24.
december 1985, var placeret lige 1
centrum for enden af den kendte
Kurfiirstendamm.

Der bor 0,7 mill. mennesker i omri-
det, og messen besagtes af 3-4 mill.
mennesker 1 de dage den varede.
Forméilet med at deltage i udstillin-
gen var:

1. Fremvise kvalitetstrzer af NGR.

2. Afpreve en oplysende forbruger-
etiket - et symbol for mzrkevare.

3. Give forbrugerne mundtlig in-
formation om fordelene ved
danske NGR-juletrzer.

Udstillingen blev bygget op dels ved
opstilling af 400 trzer spredt over
hele messeomridet og dels ved to
bemandede udstillingsboder. Trz-
erne var forsynet med oplysende
etiket, og | boderne blev der givet
information om juletrzer og pynte-
gront samt handel hermed. De to
udstillingsboder var bemandede
med danske studenter, der beher-
skede sproget og var grundigt ind-
formerede om NGR.

Til denne udstilling anvendte vi fol-

gende informationsmateriale:

1. Stor udstillingsplakat for NGR-
juletreer.

2. Et lille hzfte med H. C. Ander-
sens eventyr »Der Tannenbaume.
Haftets omslag var desuden for-
synet med reklame for T. H.
Thomsen samt Pyntegrentsek-
tionen.

3. En oplysende etiket i formatet
8x40 c¢m til at binde p3 trzerne.

Messen var daglig dben fra kl. 11 il
kl. ca. 21. Det var et meget blandet
publikum, der besegte julemessen;
lige fra lokale husmadre pd indkab,
strogkunder og til familier, der var
taget til centrum for at se juleudstil-
ling og fa lidt julestemning.

Interessen for de danske trazer var
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Figur 1.
Fra indersiden af det
lille heefte »Der Tannenbaums«.

dog begranset. Vifik det indtryk, at
man 1 forvejen godt kendte de
danske juletrzer, og at man ligeledes
kendte sammenhangen mellem ni-
lefasthed og NGR-trzer. Vi fik
derudover bekrzftet, at juletreet
kebes pd en stadeplads tat ved bo-
ligen eller p3 store pladser med et
bredt udbud samt parkeringsmulig-
heder.

Erfaringer med materialet
Erfaringerne med den store udstil-
lingsplakat er serdeles gode. Den
fanger de forbipasserendes blik, og
dens budskab girigennem. Med nog-
le smijusteringer vil den kunne bru-
ges til generel udsmykning af stade-
pladser, hvor der szlges danske
NGR-juletrzer.

Det lille hzfte med eventyret »Der
Tannenbaume« er derimod mindre
velegnet. Der er ikke noget klart
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budskab - kun {4 personer sammen-
keder H. C. Andersen med det
danske kvalitetsjuletre. Milgrup-
pen er ogsi uklar; for familier med
bern er budskabet for langt til at
lzese pi stedet, og det er tvivlsomt
om man fir det lest derhjemme.
Den oplysende etiket fik klart en
positiv modtagelse, den skal dog
forbedres. Det er navnlig budskabet
om NGR-trzet, der skal gores tyde-
ligere og selve etikettens inddeling
skal justeres.

Det er vanskeligt at f3 indtryk af en
sidan udstillings effekt pd salget af
danske NGR-juletrzer. Vi mi nok
erkende at vi i Berlin har en meget
stor markedsandel i forvejen, og vo-
res pavirkning kan derfor kun vinde
smi marginaler - effekten ville vere
storre i storbyer, hvor vi er mindre
kendt. Vi md dog ikke glemme at
vore gode markeder skal vedlige-
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Samarbejde nedvendigt
Samarbejdet med grossistfirmaet T.
H. Thomsen viste ogsd, at det er

Stor udstillingsplakat for NGR-juletrzeer.

nedvendigt at lofte en sddan opgave
ved et samarbejde. Grossisternes
store expertise kommer her til god
udfoldelse i et samarbejde med pro-
ducenternes budskaber.

Ved lignende arrangementer frem-

Informations- og salgsstand.

over vil det vere helt naturligt at
bygge videre pd de erfaringer vi her
har hestet. Grossister og producen-
ter har ved sddanne tiltag et falles
mél, og samarbejde er derfor natur-
ligt og nedvendigt.
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