Danske og tyske forbrugers
foretrukne juletraart

Af Steen Forum og Kaj Ostergird

Produktion og afsastning

Nar vi taler om juletraer, er det iszr
redgranjuletrzet og nordmannsgran-
juletreet, der pakalder sig opmark-
somhed.

Radgranjuletrzet er det mest anvendte
juletr 1 hele Nordvesteuropa. D.v.s.
at 1 hovedparten af de lande vi ekspor-
terer vores juletresproduktion til, er
det stadig overvejende redgran som er
juletrz hos familierne. Der er siledes
tale om et stort marked.

Tendensen er imidlertid at stort set alle
nordvesteuropziske lande selv produ-
cerer redgraner 1 hastigt stigende
mangder. Nir det alligevel har veret
mulige at eksportere rodgranjuletrzer
fra Danmark, er drsagen at juletrzerne
i de lande vi eksporterer til typisk udta-
ges i eksisterende skovkulturer, og her
betragtes som en slags tynding.
Derudover har tidligt snefald samt
manglende forsyningssikkerhed gjort,
at iszr tyske grossister har veeret inte-
resseret i at kebe redgranjuletrzer hos
os. Denne forsyningssikkerhed vil
selvfolgelig fortsat have betydning,
men vi mi erkende at iszr 1 Holland,
Belgicn og Vesttyskland er der tilplan-
tet store arealer, hvor formalet med ul-
plantningen udelukkende er at produ-
cere radgranjuletrzzer. Dette bevirker
at markedet for danskproducerede
redgranjuletreer fremover vil blive
mindre.

Vi vil dog fortsat kunné afsztte store
mangder redgran sifremt vi pro-
duktudvikler dette udmarkede ju-
letrz. Vi teenker her iszr pd form-
klipning ledsaget af en kraftig koor-
dineret markedsferingsindsats.
Men vi ma ikke glemme, at produk-
tionen af redgranjuletrzer er for-
holdsvis let, og formklipning er
ikke kun et dansk begreb.

For nordmannsgranjuletracet har pro-
duktionen fortrinsvis foregdet 1 Dan-
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mark. Vi har herigennem haft en pro-
duktionsmaessig farerposition, og it en
raekke &r har vi varet inde 1 en reguler
monopolsituation hvad forsyning af
nordmannsgranjuletrzer angdr. Her-
ved er der skabt grundlag for szrdeles
rimelige priser pd eksportmarkedet,
men dette har naturligt lokket temme-
Jig mange nye producenter frem pa
markedet.

Det velkendte stipulerede store udbud
af nordmannsgrantreer er imidlertid
udeblevet pd grund af dyrkningsvan-
skeligheder og klimatiske pavirknin-
ger. Men med tiden vil alle - selv vore
konkurrenter udenlands - kunne lere
at producere nordmannsgran, og vi ma
derfor fremover forvente et stigende
udbud. Dette vil medfore, at ogsd
nordmannsgranjuletrzet som produkt
ma produktudvikles.

Ligeledes er det bydende nadvendigt,
at vi stopper vores eksport af regulere
vragtraer. Disse vragtrzer, der des-
varre i de senere ir er leveret 1 stigende
tal til vore eksportmarkeder, har med-
fort, at nordmannsgranens gode ry
som et kvalitetstrz er begyndt at blive
blakket. Vi m stoppe med at forsege
at afsette vor spildproduktion.

Med disse forventninger om et sti-
gende udbud af nordmannsgranjule-
treer bide indenlands og pa vore
eksportmarkeder, kan det vare in-
teressant at se, hvad forbrugerne har
af preferencer vedrerende juletra.
Dansk producerede juletrzer afszttes
pa 2 hovedmarkeder:
Hjemmemarkedet og det tyske ek-
sportmarked. Begge steder klares di-
stributionen oftest af grossister.

Som producent er det imidlertid ikke
nok at have foling med grossisterne,
det er ligesd vigtige at have faling med
markedet pa gadeplan. Det er herun-
der vasentlige, om der er forskelle pa
danske og tyske forbrugeres praferen-

cer ved valg af juletrz.

Dansk nordmannsgran

- en maerkevare

Swrlig interesse knytrer sig til den store
danske produktion af nordmannsgra-
ner, der er - og navnlig vil komme - pd
markedet. Pyntegrentsektionen har
gennemfert flere forsog med marke-
vareordninger, hvor nordmannsgra-
nernes sarlige kvalitet er sogt fremha-
vet 1 forhold til avrige juletrarter pa
markedet.

En tysk forbrugerundersegelse fra ju-
len 1980 viser, at imgen af de adspurgte
husstande, der havde et NGR-juletr,
benzvnte trezet som sidant. 87% be-
nevnte nordmannsgranen som “zdel-
gran” (Tanne, Weisstanne, Edeltanne
eller Blautanne). Artskendskabet til
radgranen var bedre. 68% af de hus-
stande, der havde kebt en redgran, be-
navnte trzzet som sadan. Til gengeld
mente 22%, at deres redgran var “en
zdelgran”.

Hvorvidt tallene er gzldende her-
hjemme eller i Tyskland i dag er usik-
kert, men der er nzeppe tvivl om, at for-
brugernes artskendskab generelt er
ringe. Det er derfor vigtigt at fa sliet
nordmannsgranens sxtlige kvaliteter
fast i forbrugernes bevidsthed - herun-
der forskelle fra de evrige abiesarter pa

det tyske marked.

Prisen for et juletrae
Juletrastraditionen har et fast greb 1
den danske befolkning,

En AIM-undersegelse vedr. det dan-
ske juletrassalg 1 1984 viser, at 60% af
husstandene havde anskaffet et juletrz.
At juletrzestraditionen har sit udspring
i det tyske, afslores ogsé af statistikken.
Af den fornevnte tyske undersogelse
fra julen 1980 fremgdr det, at der str et
"natiirliches Weihnachtsbaum” 1 gen-
nemsnitlig 76% af alle private hus-



stande 1 Tyskland.

En sammenligning af den danske
undersagelse og en stadetest fra Ber-
lin og Hamborg, ogsi i julen 1984,
viser, at den tyske storbybefolkning
er villig til at betale mere end repra-
sentativt udvalgte danskere,

Den danske undersagelse afslerer,
at af de, der kunne huske, hvad de
havde givet for juletrzet, havde
63% betalt under 50 kr., mens kun
9% havde ofret mere end 100 kr. I
Berlin/Hamborg  betalte  20%
mindre end 15 DM (54 kr. 1 julen 84)
mens hele 42% havde givet 31 DM
eller mere (ca. 112 kr.).

Den danske undersagelse viser, at jo
storre husstandsindtzgten er, jo
sterre chance er der for at husstan-
den hjembringer et juletrx. Der-
imod har husstandsindtegten ret
ringe indflydelse pd hvor meget der
betales for et juletrz. I Berlin/Ham-
borg viser materialet derimod en
klar ssmmenhzng mellem stigende
husstandsindtzegt og viljen til at
kebe den dyrere nordmannsgran.

Folketracet

At den danske forbruger er mere
prisbevidst end sin tyske kollega af-
spejler sig sdledes i valget af juletrz.

Den danske undersegelse, der blev
gennemfort som interview i uge 5
og 7, viser, at blandt de juletrzske-
bende husstande angav 21%, at de
havde valgt en nordmannsgran,
mens 59% oplyste, at husstandens
juletrz havde varet en redgran.
17% opgav en anden art og 3% vid-
ste ikke hvilken trazart, der havde
varet tale om.

”Anden art” omfatter sandsynligvis
en del @delgran. Hvor mange nord-
mannsgraner, der fejlagtigt er hav-
net 1 denne gruppe - eller- hvor
mange xdelgraner, der blev angivet
som nordmannsgran - er usikkert.
Derimod er oplysningerne vedr.
redgranen sandsynligvis ret palide-
lige.

At Berlin/Hamborg-undersegelsen
fremgar det, at kun 21% havde kabt
en redgran, mens henholdsvis 56 og
20% havde valgt en nordmannsgran
eller en adelgran. 3% hjembragte
en anden type juletra. Ogsa her be-

nyttede AIM sig af interviews, men
det foregik direkte p3 de stadeplad-
ser, der indgik i undersagelserne, og
pd sterstedelen af disse var nord-
mannsgranerne forsynet med mer-
kevareetiket. Dette taler for at ma-
terialet er nogenlunde pilideligt.
Begge undersogelser afslorer, at jo
flere personer, der er i husstanden,
jo starre er sandsynligheden for, at
det valgte tra er en nordmannsgran.
Tendensen er dog szrligt udtalt i
den tyske undersagelse. Her steg
andelen af nordmannsgran-ke-
bende husstande fra 33 til 40% 1 takt
med at husstanden voksede fra 1 til
5 personer eller mere. De tilsva-
rende danske tal er en stigning fra 18
til 27%.

Markedstiltag, der lokker hele fami-
lien pa indkeb, vil altsd kunne oge
salget af den dyrere nordmanns-
gran, fordi man 1 hejere grad kom-
mer 1 kontakt med husstande, hvori
der er flere personer.

Pi trods af usikkerheden ved arts-
bestemmelsen kan det sammenfat-
tende konkluderes at "folketraet” i
Danmark er redgranen, mens det
mest populzre tre [ Berlin/Ham-
borg er nordmannsgranen.

Storre markedsandele
Her 1 landet ligger der et potentielt

NGR-marked, hvis efterspergsien
efter "folketrazet” kan presses over
pd nordmannsgranen. De erfarin-
ger, der i disse &r hestes pa det tyske
marked m.h.t. markedsforing af
gode kvaliteter nilefaste nord-
mannsgraner, vil vare nyttige her.
Om de prisbevidste danskere i
samme grad forbinder nordmanns-
granen med social prestige, er et
ibent spergsmal. Desuden vil mar-
kedsandelene 1 hoj grad vindes pa
bekostning af hjemligt producerede
radgraner. Der vil derfor i nogen
grad blive tale om princippet med
gyngerne og karusellen.

I Tyskland ligger der potentielle
markeder i de sydtyske storbyer,
hvor der szlges ferre dansk produ-
cerede nordmannsgraner, Desuden
ligger der mulige markeder uden for
Tyskland. Disse forhold vil blive
belystien anden artikel her i bladet.
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