tendens til, at det enkelte gravsted are-
almassigt bliver mindre,

Det mi derfor forventes, at dette mar-
ked vil udvikle sig negativt,

Derimod vil markedet for sma hdndbu-
ketter sandsynligvis stige. Dette relativt
nye produkt felger den udvikling, der
er i detailhandelen,

Tendensen til at familiens samlede ind-
keb mere og mere foregr i supermar-
keder, vil medfere mulighed for udvi-
delse af dette produkt. Produktet har
derudover rige anvendelsesmuligheder,
idet kun den enkelte families fantasi
satter gransen. Hindbuketten anven-
des derfor sivel som den er, placeretien
vase, som ul hjemmefabrikation af ad-
ventskranse, borddekorationer, vaegde-
korationer m.m.

Dette produkt har altsd en positiv frem-
tid, og produktet kan sandsynligvis vi-

dereudvikles.

Bordekorationer og blomsterkranse er
en udbredt og gammel tradition, og det
er iser de dlere granarter, der anven-
des hertil. Udviklingen pa dette marked
er rimelig konstant. Det er ikke vores
inderyk, at der i Danmark er sarlig be-
vazgelse pd dette marked.

Fremuden vil muligvis vise samme ten-
dens som {.cks. 1 Vestryskland, hvor an-
tallet al kranse stiger.

Den sidste anvendelse, nemlig #den-
dors afdekning, er ikke szrlig udbredt,
men der er muligvis en udviklingsmu-
lighed pa dette omride.

Sifremt den udvikling, der 1 pjeblikket
foregir vedrerende ulplantming med
blomster i granne omrader, langs veje
og lignende steder vil fortsatte, kan der
skabes et marked for, at disse omrider
om vinteren skal dekkes med klippe-

grent, Ligeledes vil blomsterkumnier
og lignende p4 gdgader og andre forret-
ningsstrog vare ¢t oplagt emne for en
udvidet markedsfering af vinterdak-
ning med klippegrentarter,

Konklusion

Det danske forbrug af klippegrent og
juletrzer er nogenlunde konstant. Ved
en bevidst produktudvikling og mar-
kedsﬂarmg kan der inden for speciclle
felter - isar for klippegrents vedkom-
mende - vise sig muligheder for at af-
satte en sterre mengde. Dette kraever
dog, at man som producent, bevidst
forseger at organisere disse tiltag, samt
at man i samarbejde med grossistbran-
chen vil afstte de nedvendige ressour-
cer hertil,

Markedsforhold for juletraer i Nordamerika

Af Paul Christensen, Skovteknisk Institut

Indleg fra nordisk konference om pyn-
tegrant 6/9 1989 i Oslo.

De amerikanske og canadiske juletres-
producenter har problemer — alvorlige
problemer. Det samlede marked i USA
er pd 32 mio. "rigtige” juletrzer. Ud-
buddet af trazer 1 USA var 1 1987 ca. 40
mio. og1 1988 ca. 42 mio. treeer. Der var
altsd tale om en overproduktion pi hhv.
8 og 10 mio. trzer 1 de to ar. Overpro-
duktionen ventes ikke at blive mindre
inden for de nzrmeste ar.

Samtidig med den amerikanske over-
produktion eksporterer canadierne ho-
vedparten af deres balsamgranproduk-
tion mod syd over gransen tit USA,
Det gav 1 1987 anledning ul, at USA
lagde importafgift pd traprodukter fra
Canada; Canada gjorde det samme, og
en handelskug var en realitet. Krigen er
dog delvist bilagt, si afgifterne ikke
mere bergrer juletraseksporten.

De amerikanske prognoser for over-
produktion er nok meget realistiske, da
alle organiserede dyrkere hvert ar de se-
nere 3r har indsendt spergeskemaer
med oplysning om antal plancede trzer
af forskeliige arter. Med den omfat-
tende brug af formstudsning opnis en
meget hgj juletrasprocent (over 90%),
og der kan derfor temmelig sikkert

skonnes om udbuddets sterrelse 6-7 r
efter plantningen.

Samtidig med den forventedc overpro-
duktion af "rigtige” tracer ager plastic-
trazerne stille og roligt deres markeds-
andel pa bekostning af rigtige trzer.
Afsztningsvanskelighederne  rammer
forst og fremmest de billige juletrzer
som douglasgran og diverse fyrrearter.
Efter sigende cr der adskillige juletras-
dyrkere, der har mattet szlge ud til
dumpingpris de sidste par ar, og en del
mindre producenter har simpelthen
madttet standse forretningen. Det er fo-
relobig mest pd vestkysten, disse van-
skeligheder opueder.

De zdlere trzarter som nobilis, fraser
og balsamgran er endnu ikke klemt,
omend de billigere balsamgraner pi
sstkysten godt kan marke dumping-
priserne pd douglasgran fra vestkysten.
Dyrkerne er derfor desperat pd udkig
efter nye markeder, der kan aftage be-
tydelige mangder trzer og samtidig har
evne til at betale for dem. Syd- og Mel-
lemamerika er naturlige markeder at
sege til, men her kan man vanskeligt be-
tale tilstrakkeligt.

Europa er et andet nacurligt marked.
Her er bide et stort marked og beta-
lingsevne. Det eneste problem er EF-
direktivet med forbud mod import af

plantedele af bl.a. Abies, Picea- og Pi-
nusarter, bortset fra fro. Baggrunden
for dette direktiv er frygten for import
al svampe og andre wasygdomme, som
ikke allerede findes her.

Hvis amerikanerne kan finde en vej
uden om dette ved effektiv desinfektion
eller andet, ligger markedet der, og 1
serdeleshed hvis vi danskere 1 vores
iver har lert de mellemeuropeiske for-
brugere at foretrakke formstudsede
trzer. Prisen pd amerikanske trzer vil
formentlig med tiden blive si lav, at de
trods fragtomkostningerne sagtens vil
kunne konkurrere i Europa.
Alternativet til en eksport til Europa er
for amerikanerne en priskrig af uhyre
dimensioner 1 USA, for dér kan man
nzppe udvide markedsandelen noget
videre.

Juletresdyrkerne har udvist en utrolig
solidaritet og har i fxllesskab skillinget
sammen til en fzlles markedsforings-
kampagne. Der er tale om en frivillig
produktionsafgift, og milet er 1 mio.
dollars om dret i de naste mange ar.
Markedsforingen giver sig mange ud-
slag med brochurer, videofilm og TV-
reklamer med en "weatherman®, man
har hyret til kampagnen.
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