Markedsfgringsforeningen —*“Domus Silva”

AfKaj Ostergard

Markedsfgringsforeningen blev stiftet i
1989 og begyndte reelt at arbejde her i
1990. Der er udarbejdet vedtegter, valgt
hestyrelse osv.

Bestyrelsens farste mader har koncentre-
ret sig om hvilke afsetningsaktiviteter,
der skulle finde sted i 1990. Derudoverer
der — som en naturlig ting — arbejdet med
at udarbejde et logo — et marke der skal
virke som et samlende kvalitetssymbol
for den danske eksport af specielt nobiits
klippegrent og nordmannsgran juletraeer.
Denne artikel vil i summarisk form gen-
give hovedindholdet i de tersic reklame-
aktiviteter som Markedsfaringsforenin-
gen arbejder med.

Valg af maerke
Man har valgt at arbejde med ¢t hoved-
merke for alle produkter. Derudover er
der til de enkelte dehmarkeder udarbejdet
undertekster til dette hovedmeerke.
Da vi ved, at meerket skal ud pd store mar-
keder og konkurrere med mange andre ty-
per al produkter inden for vores branche,
har viisa&r forsggt at optylde to hovedkrav
tif meerket.
Identitet
Differentiering
Samtidig hermed har vi forsegt at Fi mer-
ket til at indeholde fglgende krav:
. Merket skal besidde nogle salgstrem-
mende egenskaber.
2. Market skal besidde nogle reklame-
tekniske egenskaber.
3. Market skal besidde evnen til retslig
beskyttelse.
Hvad angdr market som salgsfremmende
cgenskab har vi iser tenkt pa 2 forskel-
lige omrdder da vi valgte det viste merke.
Sarpreget kommer isar til udiryk ved de
undertekster, der anvendes. PA dansk an-
vendes underteksten “dansk gran der gle-
der lengere”. P4 tysk anvender vi “Ein
Tannengriin der Spitzenklasse” og pd en-
gelsk anvender vi “Danish Greenery for a
Merry Christimas”.
Disse tre tekster opfylder kravet om et
godt “lydbillede™. Vi har bevidst arbejdet
med seninger der falder naturligt og som
pd de forskellige sprog kan udtales hurtigt
og let.
Den n®ste egenskab vedr. salgsfrem-
mende egenskab er genkendelighed. Det
er vigtigt at brugerne let genkender et va-
reimzerke. Dette kan opnds via karakteris-
tisk grafisk udformning og ved valg af for-
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Markedsferingsforeiningen har valgt dette symbol sem sithovedmeaerke.

skellige typer bogstaver. Vi har isgr for-
spgt at finde s@tninger, der er korte og
som ikke er komplicerede at udtale.

Den tredje salgsfremimende egenskab har
med associationspdvirkningen at gore.
Det er nok iszer pé dette felt at det valgte
bomarke har en kempefordel. Kransen
der er formet som et hus og omviklet med
et rgdt-hvidt bind har en meget klar asso-
ciation til en adventskrans fra Danmark.
Ndr vi har formet kransen som et hus hien-
ger det sammen med at huset symbolise-
rer den enighed og det samarbejde, hvor-
med Markedsfgringsforeningen er dan-
net. Logoet skal altsd her associere, at
dansk eksportfremme er en feellesopgave
for producenter og grossister.

De reklametekniske egenskaber
Der t®nkes her iser pd, at market skal
gengives under mange forskellige former,
Man skal is®r sikre sig, at meerket ikke ta-
ger skade ved at blive forstgiret eller for-
mindsket i forhotd til det oprindelige ud-
kast.

Herudover skal market kunne gengives i
sort-hvid uden at miste sine egenskaber.
Selv det sidste kan lade sig gare med Do-

mus Silva market (se f.eks. oven for).
Samtidig kan vi allerede nu erfare at Do-
mus Silvamarket ved en gengivelsc 1 helt
lille format stadig cr meget synligt, lige-
somdet ogsfi tager sig fornuftigt ud, nér vi
forstgrrer det op il f.eks. 70 x 70 em.

Retslige forhold

Herunder skal merket naturligvis kunne
klare varemarkelovens  bestemmelser.
Delt er da ogsé tanken at fa Damus Silva
merket registreret i de landc vi arbejder
med.

Andre reklameaktiviteter

Udover selve Domus Silva ma&rket er der
udarbejdet en rekke rcklameaktiviteter,
Der er udarbejdet en kampagneinforma-
tion der nermere beskriver hvad begrebet
Domus Silva bestér af,

Derudover ggres der rede for de forskel-
lige muligheder, for via Domus Silva at fa
tilsendt flere eksportfremmende aktivite-
ter. Denne kampagneinformation er en A-
4 brochure pid 8 sider. Den findes pé
dansk, tysk og engelsk.

Vi har ogsd lavet en sakaldt minifolder.
Denne anvendes som en integreret del i



dekorationer, adventskranse og lignende.
Dien bestir af en farvestrilende tegning
eller grafik pd ydersiden og inden i er der
enkort beskrivelse af nobilis klippegrants
serlige egenskaber.

Denne minifolder vil i dr udelukkende
blive lavet til det tyske marked med hen-
blik pa forgget salg af nobilis klippegront.
Der er udarbejdet 4 forskellige typer af
denne minifolder.

Til udstillingslokaler, butikker, stadeplad-
ser 0.1, er der udarbejdet diverse forskel-
lige skilte. Skiltene indeholder Domus
Silva meerket i forskellige stgrrelser og la-
vet af forskelligt materiale. Disse skilte
teenkes anvendt i hele distributionskaden
lige fra placering pé lastbil og til butikker
hivor meerkevarerne seiges.

Der findes ogsd smd klistermarker der
kan placeres pé lys og lignende synlige
steder pA ferdigvarerne.

Derudover arbejdes der med at fremstille
malteriel der pd fleksibel méde taenkes an-
vendt pd udstillinger. Disse udstillings-
plancher kan udskiftes athangig af hvad
man vil vise.

Vil man udelukkende vise nobilis klippe-
grgnt anvendes et saerligt set, gnsker man
at vise bide nordmannsgran og nobilis
skiftes de enkelte plancher bare ud. Denne

udstilling skal suppleres med diverse ty-
per grgnt og juletraeer.,

Deter tanken at gennemigre 3-4 udstillin-
ger her i efterfiret 1990. Den ferste finder
sted i september og vil iser vere koncen-
treret om det tyske marked. Udstillings-
standen vil ligeledes kunne l&nes af samt-
lige markeds{grende grossister.

Alle disse tiltag suppleres med annoncer i
diverse tidsskrifter og fagblade. Der ar-
bejdes med annoncer indrykket fra Dan-
mark, og disse centraltindrykkede annon-
cer vil blive suppleret med lokale
annoncer. Her kan den enkelic stade-
pladsindehaver der har modtaget gront el-
ler juletraer fra markedsferende grossis-
ter reklamere for sine egne produkter og
med sit eget navn.

Annoncer og anden omtale vil blive fulgt
op af egentligt pr-arbejde. Via bureauer i
Tyskland forsgger vi at [ placeret artikler
i diverse tidsskrifter og iser dameblade,
Disse artikler skal ggre den endelige for-
bruger opmarksom pi lokale Domus
Silva produkter, sdlcdes at forbrugeren
skal efterspgrge specielt disse produkter
hos sin blomsterhandler.

Afslutning

Med ovennzvite aktiviteter er Markeds-
foringsforeningen kommet godt fra stait,
og vi hdber at disse eksportfremmende
aktiviteter vil medfere en forager afszl-
ning for de markedsferende grossister og
herigennem komme producenterne til
gode.

BUKSBOM - SIDSTE UDKALD

Grib chancen til hurtigt at fa startet en pyntegront produktion af buksbom.
Grundet planteskolens opher den 1. november saelges et sterre partifine
buksbom til favorabel pris.

Ring og f4 et godt tilbud og evt. en preve.

RASMUS NIELSENS PLANTESKOLE
Korserve] 35 - 4200 Slagelse — TIf. 53524563

SCHNEIDERS EVA Il

Galvaniseret stel.
Gennempravet mere §
end 100.000 gange. %

EVA Il - to maskiner i een.

NOVANET

- mere end 300 specialnet til
SKOVBRUG - GARTNERIER
INDUSTRI - FRUGT
GRONSAGER - PLANTESKOLER
LEVNEDSMIDLER

Patenteret driftssikkerhed. ifigg

e NOVANET
EMBALLAGE
og Schneiders netmaskiner er den
ideelle kombination af driftssikkerhed
og netkvalitet.

SCHNEIDERS EVA IV
EVA lII's “lillesaster®.
med 1 arm.

Prisen er meget
fordelagtig.
Skraeddersyet til
mindre skovbrug.

NOLA
N \IEI\

{ombinet - LZ-net - Handiragte Novostabil
Schniders Eva Il og Eva IV

\

Posthox 32

DK-6330 Padborg
TIf. 74 &7 07 25
Fox 74 67 54 24
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