Det amerikanske juletraesmarked

AfKaj Ostergird

Med baggrund i den hastigt stigende pro-
duktion af juletreeer | USA og de hevaf fol-
gende vanskeligheder med at seelge, har
den amerikanske juletreescyrkerforening
Joretaget en undersggelse over amerika-
nernes juletreesforbrug.

Undersdgeisen er udfort of en Gallup-
organisation i Princeton, New Jersey. For-
midlet var at skabe et grundiag for en fremti-
dig afscetningssirategi for de sdakaldte real
trees (almindeligt dyrkede fuletracer).

Metode

Undersggelsen er gennemfprt ved tele-
foninterview. Et bredt udsnit af amerika-
nere fordelt over hele USA, og med en al-
der over [8 dr, er blevet spurgt. Fejlpro-
centen ved den foretagne undersggelse er
beregnet til + 3.1%. Tabel | viser de ad-
spurgtes fordeling til alder, bopzl og ind-
komst samt hvad det fgrste spgrgsimil gik
ud pi.

Der er tendens til, at det is@r er de yngre
familier, der anvender juletrie, Hos den
&ldre generation er det kun ca. 2/3 af fa-
milierne, der har haft juletre.

Ogsd i USA er der en klar tendens til at
husstande med hej indkomst hyppigere
har et juletre end husstande med lav ind-
komst. Samne tendens er fundet ved de
europaiske undersggelser af samme art.

Almindelige kontra kunstige
juletraser

Naste spergsmél gik ud p at konstatere,
hvordan fordelingen var imellem plastic-
juletrezer og almindelige juletrzeer. Sam-
tidig gnskede man at undersgge, hvordan
udviklingen i denne fordeling havde vee-
ret i tidsperioden fra 1965 til 1989. Se ta-
bel 2.

Som det ses er antallet af husstande vok-
setfra 57 mill. i 1965 til 90.5 mill. i [989.
Kunstige juletreeer og almindelige jule-
treeereri 1989 stort set lige udbredte. Men
derudover viser tabel 2, at den eksplosive
udvikling i antallet af familier ikke har
medfgrt et tilsvarende stort marked for al-
mindelige juletrzer.

Herefter viser underspgelsen, hvordan de
familier der havde et juletra er fordelt pd
alder, indkomst, uddannelse og bop=l, se
tabel 3.

Salgssted
Endelig blev der spurgt, hvor man havde
kabtsit juletr®. Resultatet af dette spgrgs-
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Tabel 1. Svarene fordelt pé alder, bopzel og indkomst af spergsmalet: “Havde du et juletrae
(almindeligt eller plastic) i julen 19897

Svar fordelt p& alder Svarfordelt pd bopael Svar fordelt pdindkomst
18-34ar 86%  NordestligeUSA  77%  Mindreend 124.000kr.8r 66 %
35-54 &r 83%  SydligecentralUSA 79%  124.000- 465.000 kr./4r 82 %
55 - 67 %  NordligecentralUSA849%  Over 465.000 kr./&r 88 %
Total 78%  Vestlige USA 2%

Tabel 2. Svar pa sporgsmiélet: "Hvis du havde et juletrae, var det da et kunstigt tras eller et al-
mindeligt, eller havde du begge typer?”,

57 mill. familier 90.5 miil, familier
1965 1989
Almindeligt tree 60 % 38 %
Kunstigt trae 10 % 40 %
Intettrae 30% 22%
mél er vistitabel 4. {reer,

Som det ses har salgsmetoden “choose
and cut” udviklet sig s@rdeles positivt.
Men samtidigt ses det, at pd trods af den
kraftige stigning i antallet af familier, er
salgstallene for almindelige juletreer
ikke steget tilsvarende.

Resultaterihovedtraek

Skal man kort karakteriscre de viste resul-

tater, kan det veere fplgende:

. Ca. 80% af alle familier anvender en
eller anden form for julerz. 1 sam-
menligning med Vesteuropa er denne
procentandel hpjere i USA.

2. Halvdelen af juletreerne er plastic-
(reer.

3. Yngre familier og familier med hgj
indkomst anvender hyppigere et al-
mindeligt juletrae end andre familier.

4. Ca. 1/4 af de familier der har et almin-
deligt tr& har kbt dette ved feld-selv
udsalg.

5. Kunca. 40% af de amerikanske fami-
lier anvender et almindeligt juletrz.

6. Fra 1965 til 1989 er andelen af almin-
delige juletreer hos de amerikanske
familier faldet fra 60% i 1965 til kun
38% 11989,

Som kemmentarer til undersggelsen ud-

taler Borden Nanuney (en af de markante

bestyrelsesmedlemmer i producentorga-
nisationen), at plasticjuletreeerne inden-
for de sidste 25 &r har taget halvdelen af
markedsandelen for de almindelige jule-

Ligeledes ggr han opmeerksom pa, at jule-
treesdyrkerne har "sovet i timen”, idet det
nye marked, der er fremkommet gennem
den eksplosive stigning i antallet af fami-
lier fra 1965 1] 1989, stort set er blevet
vundet af plasticjuletraeerne, Kunca. 10%
af dette nye marked er forsynet med al-
mindelige juletreeer.

Hvad med fremtiden?
Borden Nanney tolker resultaterne af un-
derspgelsen og de fremtidige muligheder
for juletrisdyrkerne slledes: Vi skal
fremover satse pd de markedssegmenter,
der i undersggelsen udviser hgj anven-
delse af almindelige juletrzer.
Mendereret konstant faremoment i, at ju-
letresdyrkerne ved en passsiv holdning
kan f& fordelingen mellem plasticjule-
treeer og almindelige juletrzer til at for-
rykke sig endnu mere negativt end i de
sidste 25 4r. Borden Nanney ser to ud-
viklingsmuligheder:

1. Juletrasdyrkerne kan starte en ind-
byrdes priskrig, hvilket vil medfare
gkonomiske tragedier hos en rekke
producenter.

2. Eller producenterne kunne gennem et
samarbejde udvikle et markedsfd-
ringsprogram samt nye produkter,
Hertil skal ogsd legges nyudviklede
servicemekanismer og en aggressiv
markedsfgring imod de kunstige pla-
stictreer.



i

Tabel 3. De familier der havde et juletrae, fordeler sig s&ledes til alder, indkomst, uddannelse

Figur 1. De formhuggede traeer har ikke kunnet hamle op med plastictraeerne.
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og bopael.
Almindeligt tree Kunstigt trae

Total 48 % ¢ 50%
Alder ;
18-34 ar 62 % 38 %
35-544r 51 % 40 %
55- 29% 70%
Indkomst
Mindre end 124.000 kr./ar 34 % 66 %
124.000 - 465.000 kr./ar 49 % 49 %
Over 465.000 kr./&r 70 % 28%
Uddannelse
Mindre end 12 &rs skole 25 % 75 %
12 &rs skole 39 % 59 %
Mellemuddannelse 58 % 41 %
Universitetsuddannelse 58 % 41 %
Senere uddannelse 60 % 37 %
Bopael
Nordestlige USA B30 46 %
Sydlige central USA 40 % 59 %
Nordlige central USA 39 % 58 %
Vestlige USA 71 % 27 %

Tabel 4. Svarene pa spergsmalet: "Hvor kebte du det almindelige juletrae?”.

Stadeplads/butik
Feeld selv (Choose and cut)
Postordre

lalt

Antal traeerimill. stk.

1965 1989
32.5 272
1.7 8.6
. 0.3
34.2 36.1

"y

Figur2.Selvde preemierede traeer agerikke
salget nok.

P4 baggrund af undersggelsen — og pé
baggrund af heftige debatter i juletras-
dyrkerforeningen de sidste par dr — har
man nu vedtaget at starte et markedsfyp-
ringsprogram for almindelige juletraer,
Markedsfgringsprogrammet er meget
bredtoplagt, og mélgruppen erisar yngre
familier med bgrn, og med en rimelig hgj
indkomst.

Man har altsd valgt at satse pd markeds{g-
ring overfor den endelige forbruger, og vil
forsgge sig med en sdkaldt “pullstrategi”.
Denne gér ud pé at skabe en praeference
for de almindelige juletraer i forbrugerle-
det, og herigennem forgge salget i de for-
skellige led i distributionskaeden.

Kontakt Arborea Dania
og oplev den
professionelle leverander.
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