Messer 1991

Af Peter Benfeldt, Danverde og Lars Askholm, Pyntegrgntsektionen

Denne artikel er et sammendrag af
de observationer, der er foretaget
pa 3 forskellige messer i 1991. Pe-
ter Benfeldt, Danverde i Sunds,
der har startet export til Norditali-
en, besggte den ilalienske messe
FLORMART 1991. Peter Benfeldt
er skovteknikker fra hold 86, og
arbejder, foruden med eksporten,
som skoventreprengr og free-lance
underviser i skovbrugsfag,

Lars Askholm, Pyntegrgntsektion-
en, beskriver Karlsruhe Herbst-
birse og PLANTEC - Frankfurt,
Disse messer blev besggt i forbin-
delse med markedsfgringen af
DOMUS SILVA maerkevareord-
ningen,

FLORMART - en plantemesse -
mere om italienske juletraeer...

[ Padova, Norditalien, ikke langt fra Vene-
zia, ligger messecenteret "PadovaFiere",
Her finder der hvert &r i september en gi-
pantisk planteudstilling sted. Undersggel-
sen, der er beskrevet i artiklen "Norditali-
en - nyt slaraffenland for juletresekspor-
tgrer?” - PS no. 14, 1991, viste, at nogle
juletresdetailister  finder deres leve-
randgrer pAd messer. Rejsen til Padova
tjente til at undersgge, hvor stor opmerk-
somhed, der bliver vist juleprodukter p#
denne messe, der er stor og betydende for
planteavlere og handlere, samt for leve-
randgrer af udstyr til have- og gartneri-in-

dustrien 1 Sydeuropa. Denne artikel kan
derfor ses som en forlengelse af oven-
nEvnte.

Flormart - messeprofil...
Plantemessen er en blandt et dusin store
konferencer og messer hvert ir | Padova.
13 til 15 september er vel sent for en ju-
letrasgrossist at skulle ud og skabe nye
kontakter, som handelen har udviklet sig i
de senere ar. Alternativet er Miflor, en til-
svarende plantemesse 1 Milano, i februar.
Der finder ogsf en plantemesse sted i
Genova. En kempemesse af curopmisk
format, men den kommer kun med ars
mellemrum. Flormart er altsf den messe,
der falder pa det bedste tidspunkt i forhold
til julen og den forudgiende handel med
gragnt og traer.

Messekataloget er pd 507 sider! Der var
over 1000 udstillere fordelt pd 15 haller

0g 3-4 udendgrs udstillingsomrader.

[ 1990 var messen besggt af 28.000 fag-
folk. Den er ikke &ben for offentligheden.
De store artikler var dette ir: bonsaitraer,
udstyr til anlzeg og pasning af golfbaner,
smAmaskiner til have og gartneri.

Der var alt i planter: stedsegrgnne, blom-
strende, klatrende, krybende - overalt
mgdtes gjet med farvestrilende maskiner
eller massiv grgn "jungle”.

Juletrseerne pa messen
Messekataloget kunne ikke oplyse noget
om udstillere med jul pd programmet.
Informationsstandene heller ikke!

Der var fé juletrzeer pd standene, og de var
spredt rundt 1 hallerne i det grgnne infer-
no. Det tog 2 dage at lokalisere dem. PA de
pagzldende stande var treeerne noget se-
kundert, et sted ude pa sidelinien i forhold
til udstillerens andre produkter. de obser-
verede treeer var sé godt som alle rgdgran
med radklump. Preastentationen af varen
varierede fra pottede treeer centralt place-
ret pd standen il treeer med rodemballage
(plast-+elastiknet) og hele planten i 25/34
cm juletreesnet. Treeet tilfaeldigt opstillet 1
et hijgrne. Trzerne var pene, velggdede
og langt fra den kvalitet vi s pd gaden i
julen 1990 (PS No. 14)

En enkelt grossist med 100 m? standplads
havde bygget standen op omkring rgd-
gran, omorica og nordmannsgrantreer i
potte. Treer pd 1-2 m hgjde. De sd ud til
at have lidt noget under transport, hindte-

ring og vejret. Der var 25-35 gr. C. 1 hal-
lerne i disse dage.

Jeg talte med forskellige udstillere. Kun
pé fA stande blev der talt andet end ita-
liensk. Med fare for sprogforviklinger tik
jeg bekrzftet, at treerne ofte stammer fra
Belgien og Luxembourg. At priserne er
relativt hgje, at rodklumpen er uundgie-
lig, at net pd rgdgran foretrzekkes, at
rpdgran er det almindelige, omorica det
fasionable tra, mens nordmannsgran er
for liebhavere. Desuden, at skovene ud-
dgr, ndr man keber juletra ir efter &r! Nyt
var, at italienerne ikke har kgbt juletreer
ind endnu. Medio september er der jo sta-
dig lenge til jul..! De er mere sorglgse,
disse italienere, de nir det hele imorgen!
Konklusionen mé veere, at der eksisterer
en mulighed for at skabe kontakter til ita-
lienske forhandlere af juletrzer pé Flor-
mart, selvom det synes sent pi dret.
Treeerne overvejende rgdgran 1-1,5 (-2)
meter med rodklump og net om hele pro-
duktet.

Prisen falger ngje trestgrrelsen. Kvalitet-
en skal vere helf i top - hvis man sparger
italieneren. Det skinner igennem, at det er
sveert at ggre den farste handel, men hvis
det gir godt og kunden er tilfreds ferste
gang, gnsker han at fortszette samarbejdet.
Ikke mafiametoder, men sund og naturlig
skepsis.

Pyntegrant ?

Heller ikke her var katalog eller info-
stande til nogen hjzlp. Ingen havde nem-
lig hgrt om "grangrene til dekoratione i
julen" som det siges pd modersmélet.
Der fandtes ikke grgnt at se. Jeg fulgte den
slagne vej, der ofte fgr har ledt os til de
rette mennesker. De der handler med af-
skérne varer. Der var meget {4 af disse pi
messen.

Generelt er blomstergrossisterne meget
store og specialiserede indenfor fa arter.
Medbragte dekorationsgrene af skgn no-
bilis fik flere til at lyse op - det er utroligt,
hvad man kan lave i plastic idag! De mét-
te have lidt harpiks i n®sen, for de var
overbeviste... "Oh! Det er zgte grene -
fantastico! - aldrig set magen - de mé helt
bestemt kunne szlges - men hvor? tsk,
tsk..."

Den mest engagerede grossist beholdt
grene og ville vise dem frem for sine
kunder.
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Det er sveert at konkludere pd disse op-
levelser, men jeg tror personligt, at vi skal
vise dem dekorationerne, ferdige produk-
ter med bld og stiv nobilis og meget pynt.
De elsker pynt.

Plastic vinder frem...

Séledes skuffet over manglende resultater
ops@gle jeg stande med "pynt"”, altsa tgrre-
de blomster, farvede band m.v. Der var
mange. En del havde store displays med
juleting. Alt i plast. Vellignende "nord-
mannsgran”-grene. "Fyrre" og "Gran"-
traeer.

To szlgere oplyste uafhengigt af hinan-
den, at substitutionsprodukterne er pi
steerk fremmarch. Grunden skulle vare, at
italienerne, som andre europaere, er hal-
voplyste om miljgproblemet "skovdgd"
jvf. tidligere artikel. Nar man kgber pla-
stic skdnes miljget og skoven overlever!
Jeg vil mene, at de er lgbet med en halv
vind...

1% Plastic har tidligere haft en markedsandel
h;‘&}‘,,n " . : blandtjulcpypt/juletre&er pd ca. 10%, men
Foto 1 oma og‘ngr. Det er godt pa vej mod de 20!

(25 gr. C. udendors) var hard ved de udstillede juletraeer." Varst md det vere, at de kunder, der
kgber plastproduktet, i flere &r kan lades
ude af betragtning som kundepotentiale
for naturprodukter. Produkterne oplyses
at have evig levetid, men private italienere
har oplyst, at familierne skifter "grgntet”
ud efter 3-4-5 &r. Det bliver kedeligt og
umoderne (!).

Sammenfatning

Flormart i Padova, Norditalien er en im-
ponerende og af fagfolk godt besggt
plantemesse. Altid medio september,
3 dage i en week-end.
De viste produkter var i 1991 hovedsage-
lig prydplanter, herunder mange bonsai-
treeer, og maskiner til havebrug, gartneri
. . og landskabespleje, is@r golfbaner.
Foto 2. Plasticvarerne overtager stadig sterre markedsandele. Juletrzerne var fi pi messen, Med en en-
s Az LT E“"l"'ﬁ\'ﬂ«,' ‘ kelt undtagelse rgdgran med rodklump.
P ; S “"*‘L' %J#ﬂw Der er handel p stedet, men den vaesent-
% X lige grund til den ringe reprasentation var
drstiden (!) Man er simpelthen ikke be-
gyndt at tenke pd jul endnu i september.
Messen er ikke opmarksom péd, at jule-
treer/grent findes.
Pyntegrgnt fandtes kun som plastic, for-
handlet side om side med tgrrede planter,
farvede bénd, nips, o.m.a. Der var god in-
teresse for medbragt nobilis, men svert at
finde konkrete forhandlere.
Plasticjuletrzer, "fyr" og "gran" bliver
stadigt mere almindelige i italienske
hjem. Man varner naturen ved at kgbe
plastic-produkter. Det er pé tide italiener-
ne bliver oplyst om lyksalighederne ved et
agte juletrze, fordi det er en fornybar res-
source, og vi kan dyrke det med fi om-
kostninger heroppe, og uden den store be-
lastning pa naturen, méske endda som led
I ienskovrejsningsproces.
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KARLSRUHE HERBSTBORSE
og PLANTEC 1991.

I Tyskland afholdes ca. 50 messer af in-
teresse for pyntegrgntbranchen pr. r. An-
tallet fordeler sig med 5 til 8 store messer,
hvor PLANTEC er en af de stgrste, og ca.
45 mindre Girtnerbérse, ligeligt fordelt
mellem forérs- og efterrsmesser.

De store ligger hovedsageligt i det midt-
tyske omride, mens Girtnerborsene af-
holdes pd alle de stgrre byers grgnttorv.
Som led i markedsfgringen af danske
juletreer og pyntegrgnt har det vearet
Markedsfgringsforeningens politik at del-
tage i messer og Gartnerborser.
Stgrsteparten af messeaktiviteten udfgres
af de markedsfgrende grossister selv, men
ved enkelte lejligheder har sekretariatet
deltaget med generel markedsfgring. Pé
baggrund af dette deltog Kaj @stergaard
og Lars Askholm i Karlsruhe Herbstbérse
som udstillere, og Lars Askholm deltog pé
PLANTEC Frankfurt i forbindelse med
en markedsf@rende grossists udstilling,
Danske produkter er godt reprasenteret
pd det nordtyske marked. Derfor koncen-
terer messeaktiviteterne sig primart om
det midt- og sydtyske omride, hvor der
stadig er store markedsandele at hente.
Deltagelsen 1 Karlsruhe Herbsthorse og
PLANTEC skal ses i denne forbindelse.
Deltagelsen i PLANTEC messen og Her-
bstborsen var sdledes led i den generelle
markedsfgring af DOMUS SILVA.
Endelig ligger bdde Herbstborsene og
PLANTEC godt tidsmessigt, altsd lige i
den periode, hvor de fleste grossister
finder deres kunder for s@sonen.

Messeprofil

PLANTEC og Karlsruhe Gartnerborse re-
prasenterer hver sin form for messe.
PLANTEC messen er internationalt
orienteret med enorme udstillingshaller
og et stort og varieret udbud af udstillere
og udstillede genstande. 1 1991 besggte
ca. 20.000 betalende gester udstillingen,
heraf 17.000 fra det oprindelige Vesttysk-
land, 1.000 fra det tidligere DDR. De re-
sterende 2.000 var besggende fra 48 for-
skellige lande. Bruttoudstillingsarealet
udgjorde 50.000 kvadratmeter, som i
messedagene var befolket med 599 udstil-
lende virksomheder. Heraf kom 175 fra
andre lande end Tyskland.

Karlsruhe Herbstborse, derimod, er lokalt
orienteret, og selve messen foregér pa det
lokale grgnttorv. Arealet er ca. 2,000 kva-
dratmeter, og der er ca. 65 udstillere pr. 4r.
En del udstillere er allerede reprasenteret
til daglig med egen stand.

Forskellen mellem messerne kan ogsd il-
lustreres ved det publikum, der tiltrekkes,
Den typiske besggende p& Karlsruhe
Gartnerborse er den daglige kunde pa
grgnttorvet, medlemmer af den lokale
gartnerforening, og enkelte handlende fra

Foto 3. PadovaFiere er maske ikke nogen skenhedsabenbaring, men hvad, det
er Herninghallerne jo heller ikke. De har igvrigt ca. samme storrelse.
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nabobyernes grgnttorve. Messen bliver i
et vist omfang brugt som weekend-ud-
flugt for familien.

Hovedparten af de professionelt handlen-
de fra Karlsruhe kommer ogsd pd PLAN-
TEC, men derudover er de besggende pd
PLANTEC typisk professicnelle ind-
kgbere fra stprre grossistvirksomheder el-
ler lignende.

Ligesom kundegrundlaget er forskelligt
for de 2 messer, er de besggendes hand-
linger ogsa forskellige. De bespgende pd
Karlsruhe birse kommer p8 messen for at
handle, og handlerne indenfor andre grup-
per end klippegrgnt og jutetreer bliver
ogsa ofte afsluttet samme dag. Derfor er
de fleste udstillingsstande i virkeligheden
salgsboder, hvorfra der s®lges alt fra far-
vede band og kulgrte kugler til planter og
lettere redskaber.

P4 PLLANTEC forekommer der ikke di-
rekte salg fra udstillingsstandene, De be-
spgende kommer pd messen for at orien-
tere sig om eventuelle nyheder, man spger
nye kontakter 0.l.. Som fplge heraf fore-
gir den egentlige kontakt og handel efter
messen.

Juletreeer og klippegrent

pa messerne

Karlsruhe Gértnerborse fandt sted sgndag
den 15. september 1991, og pa dette tids-
punkt var det lokale marked ikke orien-
teret mod juletreeshandlen. I lighed med
Peter Benfeldts oplevelser i Padova, stod
nogle besggende pd vor stand uforstdende
overfor n@dvendigheden af organiseret
juletreshandel - iseer pd dette tidspunkt af
iret. Med enkelie undtagelser, naturligvis.
Markedsfgringsforeningen havde, som
eneste stand, udstilling af juletrmer og
klippegrgnt. Enkelte andre havde pottede
BGR og RGR, som var tiltenkt udplant-
ning i haver o.l..

P4 standen havde vi udstillet 2 NGR -
treeer, 3 sorteringer NOB klip, og 3 sorte-
ringer NGR - klip. Den stgrste opmeerk-
somhed fik, som ventet, treerne og Nobi-
lis sorteringerne Bld deko og Bld mellem-
grene.

Stgrsteparten af vore besggende var de-
tailister og slutforbrugere, hvoraf mange
havde slutforbrugerens indstilling til ju-
letrzer og klippegrgnt. Vi fik mange be-
markninger om, at der da stadig var me-
gel lzenge til jul. Restgruppen, d.v.s. de der
har et professionelt forhold til treerne var
enten selv juletresdyrkere, detailhand-
lende eller mindre grossister. P4 messen
fik vi ca. 40 serigse henvendelser, hvoraf
grossisternes antal begrensede sig til ca.
10 stk., alle med en arlig kapacitet pé ca.
1 - 4 lastvognslas. De gvrige var primart
detailhandlere.

Forespargslerne fra de bespgende var
stort set faelles for begge messer. Der var
stor interesse for det danske sorterings-
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system, herunder etikettering og farve-
markeringer pd klippegrgntbundter. Det
kan i den forbindelse nevnes, at tilbage-
meldingerne var meget positive og op-
muntrende.

Bundternes stgrrelser og minimumsleve-
ringer havde desuden stor opmarksom-
hed, men den stgrste interesse samlede sig
dog om priser og leveringshastighed.

P4 PLANTEC - messen havde 2 lokale
mellemhandlere udstilling med juletraer
og klippegrent. Begge var tilknyttet dan-
ske grossister, som forsggte at etablere sig
i Rhein/Main - omridet via disse mellem-
handlere.

Begge havde udstillet RGR og NGR
treeer, samt NOB, NGR og RGR klip.
Derudover havde den ene udstillet et
NOB - uw, klip af Cypres, Douglas og
Fyr. Klip af RGR, Douglas, Fyr m.v. an-
vendes hovedsageligt til gravdekning og
gravdekorationer.

Som folge af messens stgrrelse og prag
var opmearksomheden mod pyntegrgnt-
handlen stor. De 2 stande med pyntegrgnt
var placeret i nerhed af hinanden, hvilket
bevirkede, at de hver iszr fik henven-
delser fra stort set de sanume mennesker.
Ikke desto mindre ansldes antallet af ser-
igse henvendelser pr. stand at have ligget
omkring 350, fordelt over de 4 dage.
PLANTEC - messen tiltrak béide blom-
sterbutikindehaveren med tilhgrende ju-
letreessalg, stadehandleren og den stérre
grossist,

Hovedparten af de besggende kom fra
Rhein/Main - omridet, men der var ogsd
forespargsler fra Hamburg i nord til Niim-
berg i syd. Dertil kom et meget stort be-
spgstal fra det tidligere DDR.

Sammenfatning

Karlsruhe Herbstborse har udgangspunkt
i det nzre, lokale marked. Her finder man
detailleddet i afsztningen af juletrazer og
klippegrgnt. Hovedparten af de besggen-
de kommer jevnligt pd markedet for at
handle ind ti] deres detailbutikker. Efter-
arets messe er en ekstra salgsdag for de
daglige udstillere, hvor de daglige kunder
kommer med deres familie, interesserede
fra periferien af grenttorvets normale
reekkevide, 0.5.v.. Herbstborsen er interes-
sant, hvis man sgger detailleddet,

Ved at deltage i Herbstborse i Karlsruhe
rammer man direkte ind i det lokale mar-
ked. Dermed fir man en megel hgj
dekningsgrad af detailleddet pé et geo-
grafisk set liile omréde.

PLANTEC Frankfurt har et nationalt og
internationalt sigte. Messen er godt besggt
af fagfolk pd mellemhandler/grossistni-
veau, og geografisk dekker messen et me-
get stort omiride.

Der foregfir kun sjzldent egentlig handel
pa messen, men der knyttes kontakter, ud-
veksles adresser m.v., til videre bearbejd-
ning efter messen. Messen tiltrazkker des-
uden mange potentielle kundeemner tra
mange lande. Messen er sdledes interes-
sant, hvis man sgger mellemhandlerleddet
i afseetningen af klippegrent og juletraer.
Ved at deltage i denne messc kan man t
en lille og spredt deekningsgrad pé et geo-
grafisk set stort omréde.

Disse messer er, son det fremgér af artik-
len, veesentligt forskellige pa stort set alle
omrader, Ikke desto mindre har deltagel-
sen i messer som disse uvurderlig betyd-
ning for afsetningsmulighederne pé det
tyske marked. Her traeffes nemlig de men-
nesker, der tager over hvor de danske pro-
ducenter og grossister slipper.

CAMPAGNOLA)

Nar det gaelder klipning af pyntegrent, opstamning 0.s.v.
Komplette anlaeg til omgaende lev.
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