Markedsbesigtigelse i Holland og Tyskland

Af Lars Askholm

Som et led i arbejdet med afsztningen at
juletrer og pyntegrent, foretager Pynte-
grgntsektionen hvert ar besigtigelses-
rejser til de storste markeder.

Denne artikel handler specielt om
markedsudviklingen 1 Nordsyskland,
Rulwrdistriktet  samt  Aalsmeer o0g

Amsterdam 1 Holland. Derudover har
Pyntegrgntsektionen vearet pd markeds-
besigtigelse i @sttysktand, Sverige og
Danmark.

Markedsbesigtigelserne loregdr i hej-
sesonen. hvilket vil sige op i ugen inden
1. advent tor klippegrentet, og umiddel-
bart op mod jul for treeernes vedkom-
mende.

Fokus er primznt rettet mod de danske
hovedprodukter, og dermed Nobilis og
Nordmannsgran klip, samt Nordmanns-
gran treeer,

Formal med rejserne

Milet med disse besigtigelsesrejser kan
samlet beskrives som et gnske om at fgl-
ge danske produkters vej til forbrugerne.
Dette indbefatter en rekke omrader.

For det fgrste giver rejserne informa-
tioner om prisudviklingen pd danske
pyntegrgntvarer, Vi besgger lokale
grenttorve, mellemhandlere og detailbu-
tikindehavere for at klarlegge pris- og
avancestruktur 1 de enkelte afs@tnings-
led. Den viden der opsamles her, er med-
virkende til at sikre en rimelig og afba-
lanceret dreftelse af prisudvikling fra ér
til &r.

Kontakten med mellemhandler- og
detailleddene giver samtidig lejlighed til
at underbygge en rekke omrader i for-
bindelse med produkterne. Specielt skal
nevnes, at kontakien udmgntes i kon-
struktive samtaler om Pyntegrgnisek-
tionens sorteringssystemer, bade inden-
for juletreer og klippegrgnt. Besggene
og de personlige samtaler giver derfor
mulighed for at udvide kendskabet i mel-
lemhandler- og detailleddene til disse sy-
stemer, vel at marke pd en mide, der er
langt mere effekiiv end andre tilridig-
hedstdende metoder.

Endelig har besigtigelsesrejserne betyd-
ning for vurderingen af effekten af den
markedsforingsindsats. der udferes. Det
eelder bide for den der foregdr i
Markedsferingsforeningens regi, og den
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der bliver udfgrt af individuelle grossi-
ster, enten alene eller i samarbejde med
Pyntegrgntsektionen.

Disse besigtelsesrejser bidrager derfor
effektivt til vor viden om markedets og
prisernes udvikling, bade pé kort og lang
sigt.

Indtryk fra nordtyskland

I Nordtyskland blev byermne Bremen,
Hannover, Braunschweig og Hamburg
bespgt i perioden fra den 12.12.91 til
17.12.91. Danske produkter har gennem
en drrekke verer serdeles godt repree-
senteret i denne del af Tyskland. 1991 var
tngen undtagelse, og der var ingen indi-
katicner af, ai vor position som hoved-
leverandgr er truet.

Mellemhandlerne og detailisterne er
pris- og kvalitetsbevidste. Dette ses bl.a.
ved en stor mangde etiketteret klippe-
bundter pi gr@nttorvene. Isar var en stor
del af varerne pd Hamburg Grossmarkt
etiketteret efter det danske system,

[ samtlige byer meldtes om en stabil af-
sztning af klippegrgnt i 1991, selvom de
afsatte mangder havde veeret lidt mindre
sammenlignet med aret far.

Med hensyn til afsztningen af juletrzer
havde sasonen varet mat op til det tids-
punkt, markedet blev besggt pa. Alle
hébede pd weekenden umiddelbart op
mod juleaften. Efterfglgende kan vi kon-
statere, at efterspgrgselen ganske rigtigt
kom der.

Indtryk fra Holland

Underspgelserne for det hollandske om-
ride koncentrerede sig om Amsterdam
by og auktionen i Aalsmeer den 18. de-
cember.

Aalsmeer

P4 auktionen i Aalsmeer var der store
mangder klippegrent til salg, hvoraf
stgrsteparten var Nobilis. Det lod til, at
store mengder restpartier fra andre
sieder i Europa kom pd auktion, nu da
hejsesonen for klippegrent var ovre.
Kvaliteten af Nobilis - klippegrgntet var
ganske god, blot var varerne ilkke sorteret
seerligt godt, En del bundter var sorteret i
3 sorteringer. Sammenlignes disse med
det dunske system. fies [plgende:

1) Dekorationsgrene med blé farve. inde-

heldende de danske sorteringer B og
Slvblé dekorationsgrene.

2) Andre dekorationsgrene, indeholden-
de Bligrgnne dekorationsgrene og
Grpnne ungdomsgrene.

3) Bundier med mellemgrene, indehol-
dende de danske sorteringer Grgnne
og Bl& mellemgrene.

Endelig var der en del bundter med
grene fra stort set alle sorteringer.
Der fandtes ca. 22 tons Nobilis og 4 tons
Nordmannsgran 1 auktionshallerne den-
ne dag. Det var dog kun ca. 50 9% af
Nobilisvarerne og 75 % af Nordmanns-
granet der blev udbudt pd auktionen.
Prismssigt var det karakteristisk at pris-
erne for alt gront var serdeles lave. [s@r
14 de “gronne” sorteringer meget lavt. De
normale priser for Nobilis grene 14 om-
kring Kr 8,60 pr. kg.. Auktionspriserne
den dag vi besggte Aalsmeer 13 fra 1,75
Kr. pr. kg. for mellemgrene til Kr. 6,00 pr.
kg. for bld Nobilis. For Nordmannsgran
klip 18 priserne mellem Kr. 2,40 og 3,10
pr. kg. mod normalt Kr. 6,20 til 7,25 pr.
kg.
Selvom der var store mangder klippe-
grgnt pd auktionen, og de blev solgt til
serdeles lave priser, var den generelle
melding fra grossisterne, at markedet
havde varet godt i 1991. De fleste
mente, at klippegrgntmarkedet havde
veret ca, 10 % bedre end 1990.
Blandt den samlede mangde klippegrent
fandtes en del, der var etiketteret efter det
danske systert. Ved forespgrgsel hos
grossisterne | auktionshallerne var det
dog de ferreste, der kendte til etiketterne
og farvemarkeringernes betydning. Ca.
halvdelen af de forespurgte var interesse-
ret i et system som vores, mens den
anden halvdel forholdt sig kritisk. Man
mente, at en yderligere sortering blot
ville skabe forvirring hos kunderne, og
yderligere arbejde for grossisterne.
I forhold til de gnskede varer viste for-
brugspreferencerne at vare identiske
med de tyske. Man pnskede primert
korte, bli Nobilis grene med en god d=k-
keevne. Det skyldes at dekorationer er en
stor artikel i Holland. Dette underbyg-
gedes af et meget stort antal dekoratio-
ner. der kom pd auktion denne dag.

Med hensyn til mrzeer var det ligeledes

karakteristisk. at der ikke fandtes felde-



de treer pd auktionen. Der var ganske fa
Bldgran og Radgran i potter, men det
typiske, feeldede juletree blev ikke sat pd
auktion, mens vi var der.

Amsterdam by

I Amsterdam blev en reekke-stadepladser
og blomsterbutikker besggt. De fleste
butikker havde et varieret udbud af
dekorationer, traditionelle hdndbuketier i
NOB og NGR, samt juletrassalg pa for-
torvet udenfor.

Kendetegnende for treeerne var, atde 141
hgjdegruppen 1,80 il 2,20 meter, og de
var relativt teeite og smalle. Det tradition-
elle juletrz i Holland er Rgdgran, hvilket
ogsi afspejledes i udbuddet. Bligran var
ogsd paent repraesenteret, mens udbuddet
af Nordmannsgran var sardeles beske-
dent. Dette hanger iflg. de interviewede,
sammen med prisen. Stadehandlerne
gjorde desuden opmarksom pi, at for-
brugerens kendskab til Nordmannsgran
er lille.

Priserne for Regdgran varierede fra Kr
34,50 til 51,- pr. meter, Blgran kostede
mellem Kr 69,- og §5,- pr. meter og en-
delig kostede Nordmannsgran sekunda
ca. Kr 105,- pr. meter. Desuden solgtes
en del pottede Bldgran til ca. Kr 85,- pr.
meter.

Flere handlende berettede, at afsat-
ningen af juletrzeer generelt var for ned-
adgende, og kvaliteten af det solgte blev
stadig darligere. Dette hang direkte sam-
men med prisen, sddan at det hollandske
marked er i feerd med at udvikle sig til et
lav pris - lav kvalitetsmarked.

I forbindelse med de pottede traeer blev
vi gjort opmearksom pd den samme ten-
dens i Holland, som det kan konstateres i
Italien. Med baggrund i den grgnne bgl-
ge gnsker stadig tlere forbrugere at kobe
treeer, der kan genplantes og genanven-
des. Denne indstilling blandt forbrugerne
synes sidledes at vere i stadig vakst |
Europa, og den vil antageligt komme til
at pvirke fremtidens udbud af juletraer.
Ligesom pd juletrmsmarkedet var ten-
densen indenfor klippegrgnt at kvalitet
og sortering lod meget tilbage at gnske.
Meldingerne fra detailhandlerne var, at
der i bundterne var for meget skrot og at
grenene var for uens. Derfor fandt samt-
lige adspurgte det danske sorterings-
system anvendelig, og flere gnskede at
bringe det videre til deres grossist.

Indtryk fra omradet omkring Ruhr

I det mellemtyske omride blev Kaln,
Leverkusen, Diisseldorf, Essen og Dort-
mund besigtiget. Ligesom it det nord-
tyske omrdde bespgtes stadepladser, de-
tailbutikker og grenttorve i disse byer.
Omradet blev besggt fra den 19. til den
22. december.

Dette omride kendetegnes ved at veere

ks

De danske trazer vurderes

ntere kabedyglig end Holland og Nord-
tyskland. Derfor er varerne, der normalt
selges her typiske hgj pris - hgj kvali-
tetsprodukter. Det vil normalt sige bl
Nobilis - dekorationsgrene og Nord-
mannsgran prima kort indenfor klip,
samt Nordmannsgran prima treer i hgj-
den 1,50 11l 2,00 meter.

Ruhr-distriktet kendetegnes ved at veere
en rekke store og mellemstore byer, der
praktisk talt er vokset sammen, Soin
fglge heraf er den geografiske afstand
mellem de forskellige byers grenttorve
relativ lille, og deninterne konkwrence
mellem grenttorvene desto stgrre. Det
har bevirket, at visse grgnttorv vokser i
omfang og omsxtning pd bekostning af
visse andre. Is@r vokser Diisseldorf
grgnttorv pd bekostning af Koéln og i
mindre grad Dortmund.

Dertil kommer, at et stigende antal
supermarkeder er begyndt at includere
juletrzer og klippegrent i form af hind-
buketter, i deres produktsortiment. Ogsa
dette merkes pd grénttorvene, da et
stigende salg hos supermarkeder er ens-
betydende med et tilsvarende fald hos
grossisternes kunder i detailbutikkerne.
Desuden sker der et generelt fald i for-
brugerens efterspergsel af klippegrgnt i
disse &r. Konsekvensen af disse tenden-
ser er derfor, at de fleste grgnttorve mer-
ker en oms=tningsnedgang pi omkring
10 %, med den navnte undtagelse for
Diisseldorf, som kunne konstatere en
stigning i 1991 pa 10 til 15%.
Detailbutikkerne merker den stigende
konkurrence fra supermarkederne og fal-
detiefterspgrgselen, ligesom salget af ju-
letreer ikke var kommet ordentligt igang.,
Altialt var meldingerne derfor noget ne-
gative, bade pd grenttorvene, hos stade-
handlerne og hos detailhandleme.

Efter vort besgg kunne det konstateres, at
afsminingen af juletrzer steg umiddel-
bart op mod jul, men det efterlod et fald
i den samlede afseming pa ca, 10%.
Det danske etiketteringssystem var pzent
representeret, selvom de etiketterede
mengder ikke kom pi hgjde med det
nordtyske omride. Ikke desto mindre var
de resterende maengder ganske godt sor-
teret, set ud fra det danske system. Lige-
som de andre steder, der er beskrevet er
det iser detailleddet, der finder interesse
i det danske system. Ingen af de fore-
spurgte grossister var desideret modstan-
dere af systemet, men incitamentet for
tyske grossister er krav fra detailleddet.
Denne generelle beskrivelse dekker en
reekke interessante detaljer, som skal om-
tales i det falgende,

For det f@grste var der mangel p4 Redgran
og Bligran i omrddet. Flere grossister
havde ikke varer istand til at indkgbe
Radgran overhovedetl. Dette havde en
konstruktiv indvirken pé salget af Nord-
mannsgran, idet markedet var velforsy-
net med primatraeer i 1,50 til 2,00 meters
hgjder.

Dette er selviglgeligt godt for den danske
afsetning 1 1991, men hvad der méiske er
endnu mere vigtigt er, at forbrugeme er
meget Joyale overfor Nordmannsgranen.
Adskillige stadehandlere gjorde op-
merksom pé, at havde forbrugeren fgrst
prgvet en Nordmannsgran, var vedkom-
mende meget tilbgjelig til at kebe endnu
en fret efter. Dette betyder naturligvis, at
danske Nordmannsgranjuletreeer synes
at have gode muligheder for at bevare og
udbygge sin position de kommende ar.
Al‘sagen hertil er mangeartet. Nogle
fremhaevede, at Nordmannsgranen er
begrmevenlig fordi ndlene ikke stikker
Andre fremhgevede, at de vundne mar-
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kedsandele alene skyldes mangel pé
BGR og RGR i de rigtige hgjder. Atter
andre fremhavede, at symmetriske og
mgrkegrgnne Nordmannsgraner
nermest kan betegnes som idealtrzet i
forbrugerens bevidsthed.

Det var is@er bemarkelsesvaerdigt, at kun
ganske fi omtalte priserne for Nord-
mannsgran, sammenlignet med andre ar-
ter. Dette er med til at fastsette omradet
som afsatningssted for de bedste pro-
dukter til de hgjeste priser.

Derudover solgte et af Tysklands lands-
dekkende stormagasiner plastikjule-
treeer. I hgjdeklassen 1,50 til 1,80 meter
kostede de DM 189,- pr. stk., tilsvarende
kostede de DM 249,- pr. stk for plastik-
treeer i hgjdegruppen 1,80 til 2,20 meter.

Opsummering

P& de dele af det tyske marked, der er
omtalt i artiklen er danske produkter i be-
siddelse af en god markedsposition og
veesentlige markedsandele. Der var
ingen produkter, der kan true den danske
position indenfor Nobilis og Nord-
mannsgran. Det eneste alternativ, der
fandtes indenfor disse kategorier var 6
bundter NGR lang sekunda klip fra
Frankrig.

Sammenlignes Nordtyskland og Ruhr -
omradet er danske produkter billigst og
det danske sorteringssystem bedst ud-
bredt i nord. Dette henger naturligvis
sammen med den geografiske afstand til
Danmark og den skarpede konkurrence
som fglge heraf. Dertil kommer at Ruhr
er et karakteristisk hgjindkomst omréde.
Omkostningerne til transport er naturlig-
vis ogsd hgjere til Ruhr, hvorfor priserne
ogsd mé vare hgjere.

Holland er stadig et relativt ubeskrevet
blad for danske produkter. Markedsan-
delene er lave, kvaliteten af produkterne
dirlige og priserne er svingende. Meto-
den til at penetrere det hollandske mar-
ked mé i fremtiden veare, at bygge mar-
kedet langsomt op via kvalitet og hgje
priser. Nér det kundesegment, der efters-
perger hgj kvalitet er deekket, kan man
begynde at afsette middelgode produk-
ter.

Yderligere kommer pdvirkningerne fra
den stigende miljgbevidsthed til at spille
en rolle i den fremtidige afsetning. Der-
ved #bnes muligheder for eksport af
pottede traer.

Grgntorvet i Aalsmeer bliver anvendt
som en mulighed for at {4 afsat restparti-
er af klippegrgnt fra Nordeuropa. I
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Salgsprlser1991 Ruhr omradet. (Kr/stk - Kr’kg)

-Arter Produ- | DK- grossmt Tysk mellem- | Detail-
. - center handler. handler
'Tr__aeer_:.#) S e ; _
NGR prima 80 = 109: 191,- 254 -
- NGR sekunda| 45- | = 60,- 136,- 185,-
RGR e e 20r_ : . 29!' ; 55!' ; 82)'
.th
Blatil = ' :
blagren deko 8,00 - 10,65 13,30 *)30,-
Grgn mellem 5,50 00 9,78 *)25,50
Gren ungdom 6 00 8,00 10,15 *)23,40
NGR Iang 0g ' _ -
_ kort prima 575 70 9,10 *)16,25
- Handbuket: - '
NOB 700 g. ' O 20,-
.NOB 500 g. 5,50 8,- 16,-
NGR 700 g. 9,- 20,-
Salgspriser 1991 - Nordtyskland. (Kr/stk - Kr/kg)
Arter: Produ- DK-grossist Tysk mellem- | Detail-
' center handler. handler
Treeer: #f) _
NGR prima 80,- 109,- 129 205,-
NGR sekunda| 45,- 60;- 102,- 170,-
RGR 20,- 29 55,- 76,
Klip:
Bla til '
_blagren deko 8,00 10,65 13,30 *)28,50
Grgn mellem 5,50 7,00 9,50 *)19,50
Grenungdom | 6,00 8,00 10,00 *)23,40
NGR Iang 0g .
kort prima 5,75 7,70 9,00 ¥)16,00
Handbuket: ' _ _ -
NOB 700 g.. : 9,- 167
NOB 500 9. 5,50 8,- 14,-
NGR 700 g. 9,- 15,

Kursen for 1 DM er sat til 3,85 DKK.

#) Priserne for NGR treeer geelder for gennemsnitstraset pr. stk. pa

1,75 meter.

*) Klippegrentgrenene bliver oftest solgt enkeltvis i detailleddene. De neevnte
priser er derfor beregnet som gennemsnitsprisen pr. gren gange gennem-
snitsantal grene pr. kilo, sadan at priserne fremstar som kr/kg.

ssonen er de opndede priser haderlige,
men skal Aalsmeer anvendes efter s@so-
nen, mi det vaere som et tabsbegransen-
de middel.

Alt i alt md man konstatere, at de besig-
tigede omrdder i Tyskland er gode

markeder for danske produkter. De tyske
og det hollandske marked levner dog sta-
dig plads for yderligere afsztning og ud-
vikling, bl.a. indenfor sortering og eti-
kettering.



