Juletraer og klippegrent i Polen

— en markedsrapport

Af eksportstipendiat Jan B. Madsen, Danish Trade Office, Sopot, Polen

Forord Polen er et rimeligt fladt land, hvor kun
Neervarende rapport er udarbejdet 1 peri-  25% af det totale areal er over 200 meter
oden november/december 1993 for  over havets overflade. Omkring 27% af

Dansk Skovforenings Pyntegrgntsektion
under hovedtemaet:

“Er det over en tidsperiode pd 10 &r rea-
listisk at selge danske juletrer og klip-
pegrgnt til Polen i stgrre mangder?”

“Og hvor er det i givet fald bedst at star-
te?”

Idet Polen befinder sig i en rivende
udvikling, er det vigtigt at anfgre, at alle
de anfgrte tal omkring Ignforhold, kgbe-
kraft, m.v. derfor er et gjeblikshillede,
der er i stadig forandring,

Indledning

Polen har et areal pd 322.577 ki’ og har
en total befolkning pd i alt 39 millioner.
Med landets beliggenhed mellem Tysk-
land og Rusland har Polen altid veeret
skueplads for krigshandlinger og okku-
pation.

Mod nord stgder Polen op til @stersgen,
hvilket gennem tiderne har skabt en
naturlig forbindelse til Skandinavien og
videre til Nordsgen. Fra de polske havne
pd Dstersgkysten har der gennem tiderne
altid varet drevet handel med de skandi-
naviske lande, og dermed er der en
naturlig tilknytning til blandt andet Dan-
mark.

landets areal er deekket af skov, og landet
er et typisk landbrugsland med store
markarealer samt floder, sper og skove,
Landet har tempereret klima med ten-
dens til fastlandsklima i de sydlige egne,
hver der typisk er varmere somre og kol-
dere vintre,

Hovedstaden er Warszawa med cirka
1,800.000 indbyggere. De fleste polske
byer er smd og mellemstore, og omkring
60% af befolkningen bor i disse bysam-
fund.

Det polske samfund er et rimeligt homo-
gent samfund, hvor mere end 98% af
befolkningen er etnisk polsk, altsi af
polsk afstamning. Langt den stgrste del
af befolkningen er romersk- katolsk og
sproget er polsk.

Den skonomiske situation gene-
relt

Samtidig med de politiske @ndringer i
1989 indledtes ligeledes en mndring af
gkonomien fra plangkonomi til marked-
sgkonomi efter vestligt forbillede. Den
sékaldte Balcerowitz plan blev udarbej-
det med det formél at vare en kereplan
for de efterfglgende ars udvikling hen
mod markedsgkonromi.  Ser man pd

Figur 1: 1 Polen bruges der, som i
Tjekkiet, hvor billedet er fra, allerede i
dag bade juletrzeer og grent. Kvalite-
ten og prisen er dog oftest i bund,
men der er ogsd kebedygtige kunder!

udviklingen de seneste méneder, mé det
konstateres, at de satte médl er delvist

ADMINISTRATIVE DIVISION OF POLAND

H NAME OF CAPITAL OF
R VO

1| szczecitskla 5ZCZECIN

2 | xoszalifskla KOSZALIN 25 | hitsisids LUBLN

3 | stupskie SEUPSK 27 | radomsiie RADOM %

4 | gearsne GDARSK 28 | platrkowskie PIOTRROW TRYB, i

5 | elblaskie ELBLAG 29 | Kdakle oo 'E

§ | cisztyriave ALSZTYN 30 | sieradzila SIERADZ 3

7 | suwalskie SUWALK] . 31 { kallskis KALISZ [ )
3 | blalasteckie BIALYSTOK 32 | loczszyteite LESZNO H

9 | lomaytsiio LOM2A 33 | lognickie LEGNICA ;

10 | ostrotenie OSTROLEKA 34 | zlolonogarsiie ZIELONA GORA ' i
11| clachangwsiio CIECHANOW 35 | walbreyskia WALBRZYCH ~

12 [ torussice TQRUR 36 | wrockawsioa WROCEAW _EAS

13 | bydgeskia BYD30SZCZ 37 | opeiskie OPOLE ).

14 | piskie PHA 38 | ezastochonsiie CZESTOCHOWA E.ri‘

15 | gorzowskia GORZOW WLKP, 3¢ | kicteckin RIELCE -t

16 | distononakie ZIELONA GORA 40 | tamobrzsciia TARMOBRZEG

17 | pomnatsiie POZNAR 41 | zameisxia ZANOSE

18 | konifiskla KORIN 42 | preemyskia PRZEMYSL

19 | whodawskia WLOCLAWER 43 | rzearowskia REZESZOW

20 | procice PLOCK 44 | amawskle TARNOW

21 | skamlewickis SKIERNIEWICE 45 | krakawekin KRAKOW

22 | werszawakla WARSZAWA 46 | katowickia KATOWICE

23 | stedrecie SIEDLCE 47 | blelski BELSKO-BIALA

24 | blalskopodiaskle BIALA PODLASKA 43 | nowosadeckls NOWHY SACZ Ao e B ) .
25 | oheimsile CHEER 49 | krodnietskie KROSNO

Figur 2: Den politisk-administrative opdeling af Polen i Voivodeships samt disses navne, hovedbyer og placering.
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numbar name of voivodeship | capitat of volvedeship
1 szezecihskie Szozedn
z gdafisiie Gdafisk
a bydgoskie Bydgosze
4 poznafiskie Poznan
5 plocde Plock
[3 warszavwiskie Warszawa
7 wrockawskiz ‘Wrockaw
8 katowickie Katowice
o krakowskia Krakdw

Figur 3: De forskellige kulturelle omrader i Polen samt dis-
ses navne og placering. Landet er dog i dag s4 homogent
og er under det gamle styre blevet stremlinet sd meget, at
disse farskelle mere eller mindre er forsvundet.

Figur 4: De mere velstaende regioner i det polske samfund.
Disse mere udviklede omréder er typisk omréader, der i det
gamle system havde handel eller kontakt med den vestlige
verden, eller hvor der i omradet var haturlige ressourcer,
der kunne virke udviklende pa omradet.

opniet, men at processen naturligé nok
tager lang tid. Den indenlandske efter-
sporgsel er sterkt stigende, industripro-
duktionen er stigende, eksporten er sti-
gende, reallgnnen er stigende, og
arbejdslgsheden er tilsyneladende svagt
faldende.

Den polske valuta kaldes zloty, og er i dag
fuldt konvertibel. Pa grund af den gkono-
miske situation “glider” denne valuta hele
tiden overfor en rakke toneangivende
vestlige valutaer. Kursen er i dag (dec.
1993) Dkk. 1 svarer til PLZ 3.000.

Diverse nggletal:

Nedenfor er angivet middelindkomsten i
1991, 1992 samt 1. halvdel af 1993 for
en polsk industriarbejder.
Middelindkemst pr. méned (efter skat).

1991 Dkk. 940
1992 Dkk. 954
1993 Dkk. 1.000

Det er dog her meget vigtigt at iagitage,
at der i det polske samfund er en utrolig
stor spredning pa indkomsterne. En stor
del af befolkningen (offentligt ansatte,
pensionister, studerende og arbejdslgse}
har en meget lav indtegt, som er med til
at trekke disse middelveerdier kraftigt
ned.

Samtidig er der en rakke lgnmodtagere,
der nu arbejder i den private sektor, der
har en vasentlig hgjere indkomst.
Arbejdslgsheden er i stgrrelsesorden
2.500.000 personer.
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Bruttonationalproduktet var i 1991: 434
milliarder Dkk.

Polen er administrativt opdelt i 49 omré-
der eller “amter”, Disse omrader er en

politisk inddeling, der blev foretaget af
det gamle styre, og har ingenting at ggre
med naturlige regioner i landet.

I figur 2 er disse voivodeships angivet. |

Figur 5: Spargesl;emaet, som blev brugt i forbrugerundersegelsen i Gdansk -

Gdynia samt resultaterne heraf.

Resultatet af sporgeskema-underspgelse d. 24.11.93
153 personer i fem distrikter blev spurgt: Gdansk Wrzeszez, Gdansk Zaspa, Sopot, Gdynia,
Gdynia Chylonia,
1. Til jul bruger din familie:
a) Frisk juletre - 92
b) Kunstigt e - 58
<) Friske grene - 38
d) Kunstige grene - 8
€) Borddekorationer lavet af friske grene - 36
f) Borddekorationer lavet af kunstige grene - 20
g) H=ngende dekorationer lavet af friske grene - 21
h) Hengende dekorationer lavet af kunstige grene - 1
2. Hvilke dekorationer foretreekker du hjemme:
a) Fabrikslavede - 4
b) Hjemmelavede - 57
c) Lavet af friske grene - 43
d) Lavet af kunstige grene - 21
e) Hengende - 41
f) Stiende - 40
3. Er antallet af juledekorationer i din familie:
a) Stigende & for dr - 111
b} Faidende ar for ar - 42
4. Hvor meget bruger din familie pd juletre og dekorationer:
a) Mindre en PLZ 200.000,- (Dkk. 65,-) - 67
b) Mellem PLZ 200.000,- og 400.000,- (Dkk. 65.- til 130,-) - 66
c) Mere end PLZ 400.000,- {Dkk. 130,-) - 20
5. Er belgbet, som din familie bruger pa juletrz og dekorationer:
a) Stigende ar for &r - 104
b) Faldende &r for &r - 48
c) Det samme - |




hver af disse voivodeships sidder der i
spidsen en voivoda, der er udpeget af
prasidenten.

Opdeling af Polen i kulturelle regi-
oner

I figur 3 er der angivet nogle regionsind-
delinger af landet. Disse inddelinger har
intet med den administrative inddeling
eller lignende at ggre, men er et udtryk
for regioner eller egne, hvor der er for-
skelligheder i samfundet.

Som det vil fremga lidt senere under
gennemgangen af den typiske polske for-
bruger og den typiske polske juletraditi-
on, har der tidligere vaeret forskelle i jule-
traditioner i disse regioner. Landet er dog
i dag sd homogent og er under det gamle
styre blevet strgmlinet si meget, at disse
forskelle mere eller mindre er forsvun-
det. Det er dog muligt, at man helt lokalt
stadig vil have nogle specielle skikke og
traditioner, men disse forskelligheder
betyder ikke noget i det store billede.

Opdeling i forskellige skonomiske
omrader

I figur 4 er der med skravering angivet
de mere velstiende regioner i det polske
samfund. Disse mere udviklede omrader
er typisk omrdder, der i det gamle system
havde handel eller kontakt med den vest-
lige verden, eller hvor der i omrddet var
nogle naturlige ressourcer, der kunne vir-
ke udviklende pd onwidet,
Hovedstadsomradet er en naturlig metro-
pol, hvor der som i de fleste andre
hovedstzeder altid vil vaere en relativ god
udvikling. Stettin og Gdansk omridet
har gennem tiderne klaret sig godt via
havnene og de meget store skibsvearfter.
Det er her vigtigt at anfgre, at alene det
faktum at der i disse to omrider har
veret megen kontakt til de skandinaviske
lande, har betydet meget for den gkono-
miske udvikling.

Poznan omrddet var i det gamle styre det
sted, hvor stort set alle internationale
messer og udstillinger foregik. Det har
naturligvis betydet meget for dette omra-
de, idet der herved har veret en kontinu-
erlig kontake til vesten.

Wroclaw er et vigtigt industriomréde.
Katowice og Krakow omriderne har klaret
sig meget godt ved at vere centrene for en
rakke naturlige ressourcer. Det gzlder
specielt kul og stdl. P4 grund af de relativt
lave verdensmarkedspriser pd disse riva-
rer er der dog en tendens til, at disse omré-
der pt. rammes hdrdt af den generelle
recession. Der er relativt mange menne-
sker ansat i disse industrier, og en del af
disse vil i fremtiden std uden arbejde.

Forbrugerprzeference med hensyn
til juletreeer og klippegront
Som navnt flere gange tidligere er det

polske samfund under meget kraftige
&ndringer. At @ndre et samfund fra
plangkonomi til markedsgkonomi krever
radikale mndringer pd en lang raekke
omrader, hvilket samtidig betyder, at en
razkke strukturer og sammenhaenge i
samfundet ndres jeevnligt,

Et resultat af dette er, at den gennemsig-
tighed eller lette adgang til forbruger sta-
tistikker, der er kendetegnende for en
rackke vestlige lande, ikke er til stede i
det polske samfund. Det er szrdeles van-
skeligt at finde retvisende og pdlidelige
data for enhver form for forbruger-
mgnster.

The Danish Trade Office valgte dertor at
anvende en spgrgeskema-metode pé
gaden herd omridet for at fa et tidssva-
rende og retvisende gjebliksbillede af
den polske forbrugers holdning til jule-
treer og klippegrant. Det anvendte spgr-
geskema er vist i figur 3 sammen med de
svar, der blev afgivet. Med hjlp fra 5
gymnasieelever blev 153 familier fordelt
over 5 onwdder af Gdansk - Gdynia
spurgt om deres praferencer omkring
anvendelse af juletrzeer og pyntegrgnt.

I forbindelse med anvendelse af sddanne
spgrgeskema-undersggelser  kan  man
altid diskutere validiteten af en given
metode. Man kunne indvende, at disse
svar kun dekker dette geografiske omrd-
de af landet, men dertil kan siges, at for-
brugerne her p& mange méader er repras-
entative for forbrugerne i de mere velstil-
lede regtoner.

Yderligere kan man diskutere hvor man-
ge familier, der bar udspgrges tor at fi et
statistisk retvisende hillede. Af praktiske
Arsager har det ikke vearet muligt at fa
mere end de angivne 153, men det er vor
klare overbevisning, at den tendens, dis-
se svar angiver, er representativ for en
mere generel holdning til disse sp@rgs-
mél,

Generelt kan det, uden om denne under-
sggelse, siges, at stort set alle polske
familier anskaffer sig et juletre eller en
anden form for dekoration. Der er ogsé
en tendens til, at folk interesserer sig
mere og mere for at dekorere deres hjem
med forskellige former for dekorationer i
torbindelse med julen. Denne tendens
bekreeftes ogsa af spgrgeskemaunder-
s@gelsen.

Dette forhold er en naturlig reaktion pa
at samfundet andrer sig. Under det
gamle styre blev der udvist megen fanta-
si fra myndighedernes side for at ensrette
befolkningen og for at fratage folk
enhver form for individualisme. [ dag
kan man observere, at den typiske polske
familie gnsker at skille sig ud fra den gra
meangde, og hermed er der et udtalt
behov for at “pynte” hjemme.

Den typiske polske forbruger har altsé et
behov for at kgbe ting, der kan medvirke

til at pynte pa hverdagen, men samtidig
er det langt fra alle familier, der har rdd
til at erhverve sig disse ting.

Den typiske polske juletradition
Som det er fremgdet af det tidligere, er
det vanskeligt at tale om nogen egentlig
fast juletradition. Der er naturligvis ele-
menter i en typisk polsk families jul, der
er traditionelle, men ligeledes er der en
rekke elementer, der @ndrer sig i takt
med folks stigende kgbekraft og gnske
om at dekorere hjemmene.

Traditionen med et juletre kom til Polen
i det 18, drhundrede og startede med at
man hangte et lille tra eller toppen af et
tre op under loftet 1 det stgrste rum i
huset. Der hang det sd indtil lige efter
nytar.

I dag kebes der et naturtre eller et kun-
stigt tree, der pyntes med glaskugler, for-
skelligl “glimmer” og ligeledes lyskeder.
Endvidere anvendes der borddekoratio-
ner - ligeledes lavet af naturgrene eller
kunstige grene. Indenfor de seneste par
ar er det blevet muligt at kebe ferdigla-
vede dekorationer af plastik. Disse er alle
importerede.

P4 trods af de relativt hgje priser er der
en stigende interesse for at anvende
dekorationer m.v. i forbindelse med
julen.

Distributionsnettet for juletraeer og
klippegront i Polen

Langt den stgrste del af det totale skov-
areal 1 Polen er ejet af staten. Disse
statsskove er delt op i 17 regioner og
hver af disse regioner er igen inddelt i 15
til 20 skovinspektorater. Disse skovin-
spektorater star for salget af juletrzer, og
de fastswmtter priser, mangder og trans-
portformer.  Den stgrste del af wreerne
seelges til private mennesker, der sd sel-
ger dem fra boder og lignende.

Disse inspektorater har ikke statistikker
over deres salg af juletrer, men ved
samtaler med nogle af dem har vi féet
oplyst, at deres salg er svagt faldende Ar
for ar. Dette forhold kan virke besynder-
ligt, men skyldes, at der szlges flere og
flere traer fra private skove, samt at der
er ved at blive etableret skove med pro-
duktion af juletraer for gje.

Men der eksisterer ikke noget egentligt
organiseret netverk for produktion,
distribution og salg af disse produkter.
Ved eksport fra Danmark af juletreer og
klippegrgnt vil det vere ngdvendigt at
analysere de bedste indgangsvinkler til
markedet. The Danish Trade Office vil
foresld, at der som en begyndelse tages
kontakt til de 17 statsskov-regioner med
henblik pd en drgftelse af de bedste ind-
gangsvinkler.  Nogle steder vil disse
regioner formoedentlig veere interesserede
i selv at forestd en import og distribution
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og andre steder vil de kunne pege pa pri-
vate virksomheder, der vil kunne hindte-
re denne side af sagen.

Som en afsluttende bemzrkning kan det
anfpres, at det forventes, at prisen pi
juletreeer 1 &r (1993) vil ligge i intervallet
50-70 danske kroner.

Lovmaessige og tekniske handels-
hindringer

Der er ikke egentlige forhold, der forhin-
drer en eksport af denne type produkter
fra Danmark til Polen. De relativt hgje
toldsatser kan naturligvis betragtes som
ent teknisk handelshindring, men der er
h&b om, at disse toldsatser vil blive redu-
ceret betydeligt indenfor overskuelig
fremtid.

Tolden er pt. (1993):

6% grensetold

+ 20% basisafgift

Disse produkter vil dog ikke blive pélagt
moms, der i Polen udggr 22%.

Konklusion

Spergeskemaundersggelsen kan givet et
rimeligt godt fingerpeg om, hvorledes
markedet for denne type produkter ser ud
i gjeblikket. Langt de tleste forbrugere
har i dag et juletre, og mange forbrugere
anvender ligeledes dekorationer. Der er
stadig en overvaegt af juletrzeer og deko-
rationer, der er “naturlige”, og at der
anvendes sd mange kunstige juletreer og

dekorationer, er blot et udtryk for, at der
her er noget nyt pé det polske marked.
Endvidere er det vigtigt at bemarke, at
de fleste forbrugere foretreekker dekora-
tioner, der er ferdiglavede, hvilket igen
er et udslag af noget, der er anderledes,
nyt og spendende.

Sluttelig er det meget vigtigt at bemarke,
at der er en stigende interesse for dekora-
tioner ude i de polske hjem. Safremt den
gkonomiske situation forbedres, vil det
medfgre at flere og flere vil kunne kgbe,
og undersggelsen viser klart, at der er en
potentiel kgbelyst hos forbrugerne. Det-
te forhold stemmer godt overens med
vore generelle betragtninger omkring
andre produktgrupper. Der er sedvanlig-
vis meget stor interesse omkring vestlige
produkter, men kgbekraften er stadig
relativ beskeden.

I takt med at kgbekraften stiger, er der
ogs en stigende opmerksomhed pa kva-
liteten af de varer, der udbydes pa mar-
kedet. For 3-4 ar siden kunne man szlge
stort set alt i Polen, nir bare det var pro-
duceret i vest. Dette gelder ikke lenge-
re. I dag er der en voksende opmark-
somhed p& sammenhzngen mellem pris
og kvalitet, og denne tendens vil vare
geldende fremover.

Det ma pa baggrund af det ovenfor anfar-
te konkluderes, at det er realistisk at slge
danske juletreer og klippegrgnt under for-
udsetning af, at der kan opnds et rimeligt

forhold mellem pris og kvalitet. I forbin-
delse med eksport til Polen er det vigtigt,
at man som dansk eksportgr accepterer, at
ens mélgruppe ikke er 39 millioner polak-
ker, men miske 3, 4, 5 millioner i forste
omgang. Efterhdnden som den generelle
gkonomiske situation forbedres, vil denne
malgruppe nanwligvis stige.

Det vil ogsa betyde, at der vil vere en
stigende konkurrence pa markedet. Den-
ne konkurrence vil primart komme fra to
sider, nemlig en polsk produktion og s
eksport fra Tyskland. Hvad angér kon-
kurrence med tyske virksomheder gzlder
der generelt, at toldforholdene er de sam-
me og danskere har kulturelt set et lille
fortrin for tyskere, qua tyskernes histori-
ske betydning for Polen.

Ved en opstart af eksport er det derfor
ngdvendigt at fokusere pd de regioner,
hvor den gkonomiske situation er bedst,
og sd her forsgge at finde gode og tro-
vardige samarbejdspartnere, der kan
importere og distribuere produkterne.
Hvad angdr distribution, ma man indtil
videre acceptere, at der ikke findes et
landsdekkende netverk, men at man
skal opbygge kontakter regionalt.

Den naturlige polske nysgerrighed for
alt, hvad der er nyt og spendende, ggr at
det umiddelbart pd kort sigt virker mest
realistisk at opné en rimelig eksportom-
satning pd dekorationer og maske dele
til dekorationer.

Spar kemikalier!

Ukrudtsreguleringen i nyudplantede
lgv- og néletrzeer skal foretages med
Einboick Langfingerharven. Med
5-8 harvninger om aret i 2 ir, har du
en helt ren kultur, og en optimal
vandhusholdning.

Leengere tand: 600 mm lang.
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P& ovenstdende skema er det rigtige resultat af vor lille konkurrence vist.
Vi ma desveerre meddele, at ingen havde 5 rigtige.
Resultatet var at 3 havde 3 rigtiga
14

23 - 1 -
37 -

Vi takker for deftagelse i vor sommerspag.

Vi tilbyder Nordmannsgraner og @vrige skovplanter
til konkurrencedygtig pris og kvalitet — prav en leverance!

Aalegaard Planteskole — tIf. 98 21 51 65
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