Snyd ikke pa miljo-vaegten

Af Sekretariatsleder Nis Peter Nissen, Det Gronne Informationscenter

Fremtidens forbruger kpber garanteret
gkologisk - ogsd ndr det geelder jule-
treeer.  Juletreesproducenter, der  ikke
lever 100% op til kravene om gkologisk
dyrkningsmertoder, vil miste markedsan-
dele, siger Nis Peter Nissen, fra GRON
INFORMATION, I denne artikel argu-
menterer han for pdstanden.

N&r familien Europa skal kebe Aarets
Juletree anno 1994, skal det vaere grgnt.
Det skal have en flot form og have fyldi-
ge ndle, som bliver siddende pa treeet, si
lzenge julen varer. Der skal veere plads til
gaverne forneden og stjernen foroven.
Og vigtigst af alt, der skal vere mange
treeer at veelge mellem - helt frem til den
24. december.

Om det si er brugt lidt kunstggdning, lidt
Atrazin eller Roundup er af mindre
betydning. Julen er familiens jul, sd for
en stund glemmer vi verden omkring os.
Hvis alt bliver ved det gamle, og ingen-
ting forandrer sig, kan danske jule-
resproducenter derfor trygt planlegge
de kommende frs produktion. Efter-
spgrgslen vil vare stgt stigende, indtje-
ningen stabil, og ifplge sommerens avis-
agurk kan der endda spares lidt skatte-
kroner oveni.

Men man skal vare julemanden, for at
tro pa at ingenting forandrer sig. Forbru-
geren af i dag er ikke den samme, som
forbrugeren i morgen. Og om ti ar er det
nutidens bgrn og unge, der bestemmer
hvilke juletreeer, de vil kebe.
Sandsynligvis vil de kebe et grent jule-
tre, og meget tyder pa, at de ogsd vaelger
et garanteret gkologisk. Ikke et 50% gko-
logisk eller “nesten miljgvenligt”, men
et juletrze, hvor producenten garanterer,
at der ikke er anvendt kunstggdning eller
kemiske bekmpelsesmidler til skade for
miljget.

Der er selviglgeligt ingen garanti for den
pastand, Men der er i hvert fald tre for-
hold, der peger samine vej.

Unge mere miljgbevidste

Unge er forskellige - ligesd forskellige
som de voksne, og der er kun fi ting,
europziske unge har til fzlles. Blandt
dem er en stigende miljpbevidsthed og
bekymring for fremtiden. EU’s stare
undersggelse af europzernes miljgbe-
vidsthed fra 1992 viser, at 94% af unge i

18 PS Naledrys 20/84

de 12 medlemslande mener, at hensynet
til miljget er ligesd eller vigtigere end
gkonomisk veekst. 25% af de unge ser
brugen af sprajtegifte som det alvorligste
miljgproblem.

Bgrn og unge er ogsi langt mere vidende
om miljgproblemerne end nogensinde
fgr. De kender mere til drivhuseffekt og
grundvandsforurening end til kongeraek-
ker og bibelhistorie. Og der er ingen, der
forestiller sig, at dét vil gé den anden vej
fremover. Tvaertimod - tenk blot pa Dan-
marks nye Folkeskolelov med obligato-
risk undervisning 1 faget “natur og tek-
nik” allerede fra 1. klasse,

For den generation af bgrn og unge, der
er vokset op med Tjernobylkatastrofe og
Ejstrupholmskandale, vil hensynet ¢l
miljget derfor vaere en afggrende faktor i
langt flere af hverdagens ggremdl end for
gennemsnitseuropeeren 1 dag. At
gkologiske juletrzer kommer med pi
julens gnskeseddel, er derfor hgjst sand-
synligt.

Okologiske

juletraeer billigst

Alle ved, at de europeiske skattesyste-
mer skal omlegges og tilpasses fremti-
dens gkonomiske og politiske strukturer
- Union eller gj. Hvordan det kommer til
at se ud, skal der mere end tre vise mand
til at regne ud. Men de er géet igang, og
der synes bred enighed om ngdvendighe-
den af omlegning fra beskatning af
arbejde Gl andre former for beskatning,
herunder beskatning af miljigbelastende
forbrug.

Grpnne afgilter, COx-afgift og afgifter pa
sprajtemidler er derfor ikke grgn frem-
tidsutopi, men dagligdags begreber, de
fleste danskere har hgrt eller lest om. Og
det er vel kun f4, der ikke tror, at der
fremover vil kommer flere og stgrre
afgifter - ogsd pd kemiske bekempel-
sesmidler og kunstggdning.

Juletrmer, der er produceret pd den
“gammeldags” mide, vil blive dyrere at
producere og miske endda belagt med en
grgn forbrugsafgift, inden det ender i
familiens skgd. Om de bliver dyrere end
gkologisk producerede, er ikke til at sige.
Men hvem kan udelukke det.

Mistillid til
gren markedsfaring
Skal man tro reklamerne, er der snart

sagt ikke den vare, som ikke er grgn eller
miljgvenlig. Det vrimler med allehénde
private miljgmerker og misbrugen af
diverse sorterings- og genbrugsmzrker,
som f.eks. det tyske “Der Griine Punkt”
herhjemme, er udbredt.

Maxtningspunktet er ndet, og ifsige en
underspgelse, som GRON INFORMA-
TION gennemfprte i fordret 1994, har
forbragerne stor mistillid 6l gregn mar-
kedsfgring. De har hgrt nok miljgvenlige
floskler og tror ikke lengere pé reklame-
folkenes ord. Spargsmadlet er, om de sto-
ler pd producenterne.

Hvis man skal selge miljgvenlige pro-
dukter, skal de kunne leve op til forbru-
gernes krav til miljgvenlig produktion -
og ikke kun til producenternes miljgven-
lige hensigter. Tilliden til produktet
afhznger af den garanti, producenten
kan stille.

T en skaerpet konkurrencesituation, er det
svaert at - komme med det nuancerede
budskab. Det vil vare de store linier, der
teller, og skellet mellem et godt og
dérligt juletree vil i denme sammenhang
ligge mellem gkologisk eller ikke gkolo-
gisk. Mellemformerne vil ikke kunne
selges pd miljgargumentationen. Forbru-
gerne har nemlig ingen jordisk chance,
for at kontrollere eller gennemskue
smarte  reklamefolks  grgnne  argu-
menter. De valger i stedet at stole pa
vathengig radgivning og offentlig
kontrol - f.eks. “statskontrolleret gkolo-
gisk™.

Gko-juletraeer er

bedste bud

Hvis danske juletr@sproducenter vil
vere med og szlge juletrzer og pynte-
grent til fremtidens forbrugere, er der to
veje, man kan ga.

Man kan velge at konkurrere pd prisen -
altsd stgrst mulig produktion til lavest
mulige omkostninger. Det kan vere en
god ide, is@r hvis man har lyst til at kon-
kurrere med lavprisproduktion fra @steu-
ropa.

Man kan ogsd veelge at satse pd kvalite-
ten - og der er mange ting, der tyder pi,
at den fremover maéles 100% garanteret
gkologisk. Vil danske juletraesprodu-
center stadig vere i business om ti &,
skal produktionen omlegges til gkolo-
gisk drift jo fgr jo bedre - for miljgets
skyld.



