Fremtidens prisudvikling

Af Asger Olsen, Pyntegrgntsektionen

Forord

Hvert eneste ar har der gennem tiderne
veeret en evig diskussion af, om de Vejle-
dende Priser var realistiske, optimistiske
eller pessimistiske. Det er pd denne bag-
grund, at denne artikel skal ses. Artiklen
tager udgangspunkt i teorien omkring
prisdannelsen og translaterer sd disse
generelle forhold til markedet for jule-
treer og klippegrgnt pid kort og langt
sigt. Lemseren skulle efter at have last
artiklen siledes gerne have fiet en mere
kKlar fornemmelse af, hvordan markedet
virker, og hvorfor de vejledende priser
er, som de er.

Teorien bag

Grundleggende vil det for alle produkter
gxlde, at jo hgjere prisen er, jo stgrre er
incitamentet for producenterne til at pro-
ducere noget mere; og jo lavere prisen er,
jo lavere er incitamentet for producenter-
ne til at producere noget mere. Dette er
grafisk illustreret 1 figur 1. med udbuds-
kurven market S (supply).

For efterspergslen er der tale om det
omvendte forhold: Jo hgjere prisen er, jo
mindre er kgbernes interesse for at kabe
noget mere; og jo lavere prisen er, jo
stgrre er kgbernes interesse for at kebe
noget mere. Dette er grafisk illustreret i
figur 1. med efterspgrgselskurven mier-
ket D (demand).

Der, hvor de to kurver i figur 1. skarer
hinanden, vil man si kunne aflese mar-
kedsprisen. Alle andre priser vil bringe
ustabilitet 1 markedet, da lavere priser
ikke bringer nok varer pd markedet,
medens hgjere priser bringer for mange
varer pd markedet, og begge dele vil hur-
tigt tvinge prisen tilbage til prisen i
skeringspunktet - markedsprisen -
hvorved der atter er skabt balance.
Denne meget enkle markedsmodel for-
udseetter imidlertid, at der er fuldt over-
blik og dbenhed i markedet, samt at pro-
duktionen er fleksibel. Sadan er det dog
ikke i virkeligheden, og man er derfor
med modeller som disse ngdt til at arbej-
de med kort og langt sigt samt kurver,

der som fplge af rationaliseringer og
#ndrede forbrugerkrav kan @ndre sig.

Markedsprisen pa kort sigt

P4 kort sigt (det enkelte ar) vil udbuddet
al juletreer og klippegrgnt ikke vere
fleksibelt. Produktionen er planlagt flere
ar far, og uanset prisen er der nu engang
kun en eller anden given mangde til salg
det enkeltc 4. Man kan ganske vist
hgste lidt af naste irs hgst i en mindre
stgrrelse, men dels udsatter dette blot
problemerne, dels @ndrer det ikke alver-
den ved udbuddet. Grafisk er dette illu-
streret i figur 2. med den omtrent lodrette
S-kurve. Denne lodrette S-kurve for-
skubber sig fra r til & athengig af det
aktuelte udbud, og det vil i sidste ende
vere D-kurvens haldning, der afger,
hvor store prisudsving dette 1 praksis
indebarer. Der er dog i praksis en del
ustabilitet i markedet ogsé pa kort sigt,
idet der ikke hersker fuld dbenhed og
klarhed over udbuddets stgrrelse og
efterspergselskurvens hwldning.  Gen-
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Figur 1. Den generelle pristeori i skonomisk sammenhang.
Udbudskurven S illustrerer, at jo hgjere prisen bliver, jo
storre masngder onsker producenterne at producere.
Efterspargselskurven D illustrerer, at jo lavere prisen hliver,
jo sterre mangder gnsker forbrugerne at kebe. Der, hvor
de 2 kurver skazrer hinanden, og hvor der dermed er lige-
veeat, finder vi markedsprisen.
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Figur 2. P4 kort sigt (Det enkelte &r) vil udbuddet af gront
eller traeer ikke vaere saerlig fleksibelt. Uanset prisen vil det
ikke vaere muligt at fremskaffe nsevnevardigt yderligere
(eller feerre) mazngder til markedet. Udbudskurven 8, der
star omtrent [odret, illustrerer dette forhold. Der, hvor de 2
kurver skaerer hinanden, finder vi fortsat markedsprisen.
Afhsengig af udbuddet det enkelte &r vil den omtrent lodret-
te udbudskurve forskyde sig til henholdsvis venstre og hgj-
re, med prisstigninger og prisfald til felge. Kun gennem et
jeevnt (stigende, faldende eller konstant) udbud fra ar til ar
opnéas stabilt udviklende markedspriser.



nem stgrre Abenhed og klarhed om sivel
udbuddets som efterspargselens stgrrelse
ville der vere vesentlig mere stabilitet i
markedet.

Markedsprisen pé langt sigt

Pi langt sigt vil udbuddet vere mere
fleksibelt, idet producenterne indretter
deres produktion efter deres indtjening
og forventninger til fremtiden. Grafisk
vil den langsigtede udbudskurve for
juletraeer og klippegrgnt ligne S-kurven i

fisur 1.: Jo hgjere priser, jo hgjere
udbud, og omvend:t, Pi langt sigt vil
udbuddet og efterspgrgslen siledes

lgbende indrette sig efter hinanden, og
markedsprisen vil svare til produktions-
omkostningerne incl. normate driftherre-
gevinster.

Sa enkelt er det bare desvarre ikke. For
igen spiller andre faktorer ind, Den lan-
ge produktionstid ggr siledes, at der altid
vil veere en forsinkelse i produktions-
planlegningen i forhold til markedets
signaler og krav. Producenterne er ngdt
til at basere deres produktion pa forvent-
ninger til fremtidens marked. Disse for-
ventninger bygger igen pd, hvor stort
udbuddet og efterspargslen bliver. En
fuld klarhed over udbuddets sigrrelse og
efterspargselskurvens forlgb (dens Pris-
elasticitet) pa kort og langt sigt ville igen
vaere helt afggrende for den optimale
produktionsplanlegning. Det afggrende
for markedets stabilitet og dermed for en

sikker investering, er altsd igen dbenhed
og klarhed over savel udbuddet som
efterspprgselen. Realistisk set vil det
aldrig kunne lade sig ggre at fi fuldt
overblik, men jo mere overblik man har,
jo sikrere bliver ens investering. Grafisk
viser al denne uklarhed sig ved, at man
ikke kender forlgbet af kurverne i figur
1., og som det fremgar af neden-
stdende vil kurverne oveni kagbet lgbende
=ndre forlgb som fglge af de Igb-
ende @&ndringer i produktion og efter-
spgrgsel.

Faktorer der flytter

udbudskurven

Der er flere faktorer, der kan =ndre
udbudskurven. De vesentligste er be-
grenshinger, rationaliseringer, skader,
tilskud og afgifter pd produktionen samt
forventninger til fremtiden.
Begrensninger 1 produktionen (f.eks.
lovindgreb mod herbicider) vil forpge
produktionsomkostningerne, hvilket
tvinger producenteine til at tage mere for
deres varer. Dette presser udbudskurven
i figur 1. opad, og det vil ved uzndret
efterspgrgsel give hgjere priser og min-
dre mangder. PA kort sigt vil sddanne
begrensninger kun give begranset effeks
pd pris og mangde, idet produktionen
allerede er anlagt, og efterspgrgselskur-
ven er ubergit heraf. De kortsigtede kur-
ver i figur 2. er siledes rimeligt uathzen-
gige heraf.

Rationaliseringer 1 produktionen (f.eks.
nye og mere raticnelle produktionsmeto-
der) vil nedsztte produktionsomkostnin-
gerne, hvilket giver producenterne incita-
ment til at producere mere til en given
salgspris. Dette presser udbudskurven i
figur 1. nedad, og det vil ved uandret
efterspprgsel give lavere priser og sigrre
mangder. P4 kort sig vil sidanne ratio-
naliseringer kun give begrenset effekt péd
pris og meangde, idet produktionen alle-
rede er anlagt og efterspgrgselskurven er
ubergrt heraf. De kortsigtede kurver t
figur 2. er sélledes rimeligt vathengige
heraf.

Skader pd produktionen vil nedsmtie
udbuddet af varer pa kort sigt. Den lod-
rette udbudskurve i figur 2. flyttes derfor
til venstre, og prisen stiger samtidig med
at mengden falder. De langsigtede kur-
ver i1 figur 1. pdvirkes ikke direkte, men
forventninger hos producenterne om
stgrre fremtidige skader vil oftest med-
fgre en vis investeringstilbageholdenhed.
Dette vil flytte udbudskurven i figur 1.
opad, sé priserne stiger og mangden fal-
der ogsd pé langt sigt.

Tilskud til produktionen {f.eks. Ml 5 B
tilskuddet til produktion pd mindre ger)
vil nedsztte produktionsomkostningerne,
hvilket giver incitament til at producere
mere ved en given salgspris. Dette pres-
ser udbudskurven i figur 1. nedad, og det
vil ved uendret efterspgrgsel give lavere
priser og stgrre maengder. PA kort sigt vil
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Figur 3. Da udbuddet er praaget af s4 mange producenter,
der hver iszer er nasten uden betydning for markedet, vil
Markedsprisen for den enkelte markes som Illustreret
Ovenfor: Uanset om han har 2000 eller 10000 trzeer af sam-
Me kvalitet og hojde bliver prisen omtrent den samme. Pri-
sen vil dog | praksis typisk stige en smule med maengden,
idet der for keberen er en indkebsrationaliseringsgevinst
Ved at kobe s4 f4 steder som muligt.

Figur 4. Med De Vejledende Priser sager Pyntegrentsektio-
nen ud fra kendskabet til udbud og efterspergsel at give et
realistisk bud pa, hvor markedsprisen for gennemsnitspro-
ducenten kommer til at ligge det enkelte &r. Markedet vil i
sidste ende selv fastsatte markedsprisen, men med De
Vejledende Priser har producenterne og kunderne et reali-
stisk bud pd, hvor markedsprisen kommer til at ligge. Den-
ne viden er med til at skabe stabilitet i markedet i det enkel-
te ar.
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tilskud dog ikke have nogen indflydelse,
idet produktionen er anlagt.

Afgifter pa produktionen vil gge produk-
tionsomkostningerne. Dette vil analogt
til begreensninger presse udbudskurven i
figur 1. opad, hvilket igen medfgrer
hegjere priser og lavere mangde. P4 kort
sigt vil afgifter dog ikke pavirke udbud-
det og dermed prisen, idet produktionen
allerede er anlagt.

Forventninger il fremtidens marked er i
virkeligheden nok det, der har allerstgrst
betydning for udbuddet pd langt sigt. I
kraft af den lange produktionstid og de
mange usikkerhedsfaktorer undervejs, er
den enkelte producent ngdt til at vurdere,
hvordan han mener fremtidens marked
ser ud - bide hvad angdr udbud, efter-
spgrgsel og pris. Herudfra kan han s
planlegge sin fremtidige produktion. Jo
mere klarhed, Abenhed og overblik, der
er i markedet, jo mere sikker bliver hans
investering.

I praksis er det dog desvarre sdledes, at
en del producenter alene investerer ud
fra, hvorledes prisen er i investeringsgje-
blikket og ikke tager i betragtning, at
markedet ser anderledes ud, nér deres
produktion engang bliver klar til salg.
Sluttelig vil der oftest vare nogle flaske-
halse, som péavirker udbuddet meget.
Manglen pid godt nordmannsgranirg
afholdt siledes mange fra at plante nord-
mannsgran midt i 80’erne. Som andre
mulige flaskehalse kan nzvnes: egnede
arealer, kapital, know how og professio-
nel arbejdskraft. Specielt professionel
arbejdskraft er i dag en flaskehals for
mange klippegrentproducenter.

Faktorer der flytter efter-
spergselskurven

Der er ligeledes flere faktorer, der flytter
efterspgrgselskurven, De vasentligste er
konkurrerende produkter, @ndrede for-
brugergnsker, tilgang og afgang af mar-
keder.

Stigende efterspgrgsel efter konkurreren-
de produkter (f.eks. plasttraer eller andre
typer trazer) vil senke interessen hos for-
brugerne for vore varer (f.eks. Nord:
mannsgrantreer). En sadan stigende
interesse for andre produkter kan komme
alene gennem andringer 1 forbruger-
gnsker, men kan lige sd vel vare affpdt
al markedsfdring, prisfald eller nyskabel-
ser blandt de konkurrerende produkeer.
Grafisk vil stigende efterspargsel efter
konkurrerende produkter flytte efter-
sporgselskurven i figur 1. og 2. nedad,
séledes at bide prisen og mangden fal-
der pé lengere sigt.

Faldende efterspergsel efter konkurre-
rende produkter vil gge interessen for
vore varer. Grafisk vil faldende eftesr-
spergsel efter konkurrerende produkter
flytte efterspgrgselskurven i figur 1. og

6 PS Néledrys 20/94

2. opad, siledes at bide prisen og mang-
den stiger pd leengere sigt.

Andrede forbrugergnsker flytter i lighed
med ovenstiende efterspgrgselskurven
op eller ned, afhengig af om det er posi-
tivt eller negativt for vore varer. 1 gje-
blikket lever vi pd en positiv bglge, hvor
flere og flere forbrugere ser muligheder-
ne i nordmannsgran og nobilis, men dette
kan meget vel ndre sig til andres fordel.
Samtidig er der meget store variationer
fra marked til marked. Et prisfald pa
plastireer  vil sdledes givetvis  have
veesentlig stgrre effekt i Storbritannien
og Frankrig end i Tyskland. Omvendt
vil en eventuel introduktion af gkologi-
ske trecer givetvis have stprre effekt i
Tyskland end 1 Frankrig og England.
Andrede forbrugergnsker som fglge af
kulturelle sndringer har ligeledes stor
betydning for specielt den langsigtede
efterspgrgsel. Brugen af klippegrdnt og
juletrer er steerkt knyteet til traditioner
i forbindelse med julen, men disse tradi-
tioner er som alt andet underkastet en
lghende udvikling - og man bgr i den
forbindelse ikke glemme, at juletreer
og adventskransen kun har veret
allemandseje i Danmark og Tyskland i
ca 100 &! Tiderne kan skifte, lige sd
vel som traditioner. Der er dog (Iykke-
ligvis for produktionsplanlegningen) en
hel del treghed i udviklingen af nye tra-
ditioner.

Tilgangen af nye markeder (f.cks. ind-
lemningen af @sttyskland i Forbundsre-
publikken) wger efterspprgslen pi bade
kort og langt sigt. Grafisk vil det vise
sig ved, at efterspgrgselskurverne i figur
1. og 2. vil blive flyttet opad med pris-
og mengdestigninger til fplge.

Ved afgang af markeder (f.eks. indfgrel-
sen af tekniske handelshindringer m.v.}
vil efterspgrgslen omvendt blive dem-
pet, og efterspprgselskurverne i figur L.
og 2. vil blive flyttet nedad med prisfald
og mangdefald til felge.

De vedledende priser

Ovenfor er der givet en gennemgang af,
hvorledes markedskrefterne virker. Som
det fremgdr heraf, vil markedsprisen det
enkelte 4r ligge forholdsvis fast, idet
udbuddet ikke er sa fleksibelt, som man
kunne gnske. Der er alligevel en hel del
turbulens omkring priserne hvert enkelt
ar. Detlle m4 tilskrives manglende over-
blik over udbuddet og efterspgrgslen.
Herudover vil en vis prisdifferentiering
mellem de enkelte producenter altid vere
1il stede - dels som fplge af “godt
kgbmandsskab” hos kgheren eller szlge-
ren, dels som fglge af, at “markedspri-
sen” som begreb skal ses som prisen pd
den leverede vare minus transport-, logi-
stik- og indkgbsomkostninger.  “Mar-
kedsprisen” hos den enkelte producent

vil derfor variere noget afhmngig af,
hvem kunden er, hvor stor og professio-
nel man selv er som leverandgr, samt
hvor meget overblik man selv har over
markedet,

Med “Vejledende Priser for juletrzer og
klippegrent”, som udgives hvert &r, sgger
vi fra Pyntegrgntsektionens side at give
en vurdering af, hvor markedsprisen for
gennemsnitsproducenten kommer il at
ligge det enkelte &r. Dette ggres pd bag-
grund af nieldinger om sdvel udbud som
efterspgrgsel for den forgangne og kom-
mende seson. 1 De Vejledende Priser
tages der siledes i vidt omfang kun
udgangspunkt i markedet det enkelte ar,
og der er ikke nogen langsigtet prispoli-
tik Heri. Dette ggres i erkendelsen af, at
markedsprisen det enkelte d&r alene
bestemnmes af udbud, efterspgrgsel (samt
spekulation), og at vi som brancheorga-
nisation ikke kan diktere markedet en
pris (hgj eller lav). Som brancheorgani-
sation kan vi derimod bibringe noget af
klarheden, Aabenheden og overblikket,
som mangler si gevaldigt i denne bran-
che, og her er informationen om forvent-
ningerne til sasonens priser den altaf-
ggrende krumtap, der danner basis for
stabilitet i markedet. Den enkelte produ-
cent far siledes med De Vejledende Pri-
ser en information om, hvad hans vare er
veerd, og han kan hermed bedre sikre sig
den rette pris for varen.

Overordnet set er De Vejledende Priser
altsd mere en del af en avancefordelings-
nggle, hvor producenten sikrer sig sin del
af en markedspris, som markedet egen-
haendigt fastsatier

Prisen pa laengere sigt

Prisen pad lengere sigt helt og holdent
athengig af det fremtidige udbud og den
fremtidige efterspgrgsel. Udbuddet er
planlagt ca. 10 &r, fér varen kommer til
salg, og derfor er det umddelig vigtigt, at
den enkelte producent har s mange og
si sikre oplysninger som muligt om
sivel den fremtidige efterspprgsel som
det fremtidige udbud for at kunne fore-
tage en si optimal investering/produkti-
onsplanlegning som muligt. Det er der-
for, at udbudsanalyser og information til
medlemmerne om de forskellige marke-
der er s vigtig en del af Pyntegrgntsekti-
onens virke. For kun gennem klarhed,
dbenhed og overblik skabes de rette
betingelser for den fremtidige produkli-
onsplanlegning. Desvarre vil det dog
aldrig veere muligt at spd 100% sikkert
om fremtiden, da det aldrig vil veere
muligt 100% sikkert at fastlegge forbru-
gerpreferencerne endsige klimaet 10 ar
frem i tiden. En god spddom om fremti-
den samt egen sund omtanke og vurde-
ring er det nazrmeste, vi nogensinde
kommer.



