Frankrigsprojektet

af Lone Nielsen, Pyntegrgntsektionens repraesentant i Paris

Testar' 1994 var dret, hvor vi skulle
finde afscemingsmulighederne for Nobilis
klippegront i Frankrig. 1 1995 skal
svarerne pd hylderne.  Lone Nielsen
forteeller om, hvordan 1994-dret er gael,
og hvordan hun mener, ar 1995 skal gri-
bes an.

1994 blev som planlagt et testar, hvor vi
prgvede os frem til, hvordan vi bedst
muligt kunne fi afsat Nobilis klippegrgnt
i Frankrig.

Det blev specielt blomsterhandlerne, som
vi arbejdede med, men ogsd de andre
mélgrupper som grossister, stordistributi-
onen og den endelige forbruger er blevet
taget i betragtning.

Blomsterhandlerne fik vi lejlighed til at
kende nzrmere blandt andet i forbindelse
med dekorationskurser. Disse kurser var
organiseret af den daverende reprasen-

ry“- butik pa Rungis i Paris.
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Figur 1. Nobilis dekorationer udstillet i forbindelse med en
salgskampagne i Fleurassistance, en stor ,,Cash and car-

tant for det hollandske blomsterbureau.
Formilene med at deltage i disse blom-
sterkurser var specielt to: fi et bedre
kendskab til branchen og promovere
anvendelsen af Nobilis, Men jeg har
ogsd hgstet megen anden viden, som
medlemmerne har kunnet konstatere
igennem mine artikler. Den viden vil
komme os til gode, nar vi i lgbet af
foraret laver en idébog for blomsterhand-
lerne med forslag til, hvordan de kan
anvende Nobilis. Endelig havde vi bille-
der af dekorationer i det stgrste méneds-
blad for blomsterhandlere i Frankrig:
wInformations fleuristes™ samt et presse-
kommuniké om Nobilis generelt.

P4 grossistniveau er der ogsd blevet
arbejdet med at finde de franske grossi-
ster, der kan og vil arbejde med pynte-
grgnt. Formélet er dog ikke at finde alle
de grossister, der er interesseret i pynte-

rist, Guy Martin.

Figur 2. Bundet juletrae af nobilis klippegrent. Traeet er bun-
det ved en produktdemonstration af Frankrigs ferende flo-

grgnt, Det ville tage flere &r. Men vi skal
finde enkelte ngglegrossister, der er villi-
ge til at ggre en indsats. Dette detektivar-
bejde er dog langtfra feerdigt. Distributi-
onen af pyntegrgnt er uhyre spredt og
temmelig tilfeeldig. Sommetider har man
indtryk af, at grossisten knap nok er klar
over, om han slger pyntegrgnt eller ej.
S4 lidt vejer produktet i hans totale
omszlning.

[ Stordistributionen prgvede vi at fd gen-
nemfgrt en prgvesalgsaktion. Selvom vi
havde fat i en af de store distributgrer af
blomster/frugt/grgntsager til distributio-
nen, Pomona, kunne vores aktion ikke
gennemfgres. Skal en aktion op at std,
skal den forhandles mindst 6 méaneder i
forvejen. Da vi og Pomona i november
forsggte at fi en aktion pa benene, var
lgbet for 1994 kart.

Derimod néede vi den endelige forbruger

e



via fjernsynet. For sma penge fik vi via
en fransk mellemmand lejlighed til at
deltage i flere fjernsynsudsendelser pé
den nationale kanal ,France 2“ og pa
kabel TV gennem ,RTL". Disse udsen-
delser havde et meget varieret indhold og
derfor ogsd forskelligt publikum. De
have- og planteinteresserede fik lejlighed
til at stifte godt kendskab med Nobilis i
udsendelsen ,,F comme femme" pa RTL,
Her blev Nobilisen jevnligt preesenteret i
perioden fra den 19. december og frem
til den 4. januar. Der blev talt meget
Nobilis og journalisten var reelt interes-
seret i varen, der for hende var ny. Den
samme journalist skriver ligeledes have-
og planterubrikken for et fransk dame-
blad, der har omkring 9 millioner lesere.
Hun er for tiden i feerd med at eksperi-
mentere med Nobilisdekorationer, som
hun har planer om at bringe i en artikel
til julen 1995.

Nobilis’en var dog ogsa fremme i andre
udsendelser som blandt andet ,,Espace
matin“ en udsendelse for unge. Her dan-
nede et stort Nobilis tree baggrund for
udsendelserne og journalisten nazvnte
ved flere lejligheder Nobilis traeet samt
grenenes kvalitet. Derimod kom Nobili-
sen desvarre ikke med i en have- og
plante udsendelse pd France 2. Projektet
strandede pd nogle helt elementre sik-
kerhedsforanstaltninger, som fjernsyns-
teknikerne syntes var for besvarlige og
langsommelige at lgse. Da vi kun spon-
sorerede produkterne og leverandgrer
generelt stdr i kg for at fa lov til at prees-
entere planter i fjernsynet, kunne vi
naturligvis ikke kreeve, at produktet kom
med i udsendelserne.

I 1995 skal ,varerne pa hylderne” hos
sdvel blomsterhandlere som stordistribu-

Figur 4. Juledekorationsmérkedet i

Fleurassistance pa
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Figur 3. Guirlande med nobilis klippe-
grant og mahonia. Guirlander som
denne bandtes og solgtes allerede i
1994 i Paris.

tionen. Det er selvfglgelig lettere sagt
end gjort i et stort land med 57 millioner
indbyggere, der bortset fra de tyskpavir-
kede indbyggere i Alsace ikke har nogen
egentlig tradition for pyntegrgnt.

Ifglge nogle franske grossister stiger for-
bruget af pyntegrgnt i Nordfrankrig stgt,
men salget er dog stadig yderst beske-
dent. I Vestfrankrig er der ogsd et lille
salg. Sydfrankrig derimod har et helt
andet forbrugsmgnster, som pyntegrgnt
ikke umiddelbart passer ind i.

Derfor er det naturligt at koncentrere os
om Frankrig nord for Loire-dalen. At
traditionen for pyntegrgnt mangler, er
ikke et argument for ikke at seelge varer-
ne. 11976, da jeg for ferste gang kom til
Paris var julen et meget afdempet foreta-
gende, hvilket jeg som dansker naturlig-
vis ikke kunne forsta. I dag er julen tak-
ket vaere reklamekampagner og ren kom-
merciel spekulation blevet til en stor
begivenhed, hvor der s@lges varer, som
man ikke ville have drgmt om at kunne
selge for bare nogle ar siden. Det som

-

traditionen ikke kan ggre godt nok, sgr-
ger reklamen for. Dertil kommer, at
franskmandene generelt er nysgerrige og
dbne overfor nye produkter. Sommetider
er de endda mere bne overfor produkter,
der kommer fra udlandet end fra deres
eget land.

Det, vi mangler, er derimod, at der vaek-
kes interesse for pyntegrgnt, og at distri-
butionen mobiliseres til at have pynte-
grgnt pa lager, hvad enten det er i form
af bundter eller ferdiglavede dekoratio-
ner.

Den interesse skal rent konkret vaekkes
gennem en idébog til blomsterhandlerne,
hvor de far forslag til, hvordan de kan
anvende pyntegrgnt. Forbrugerne pavir-
kes pd flere mdder: gennem de varer,
som blomsterhandlerne stiller pd hylder-
ne, og de artikler, som det kan lykkes os
at fa i den franske presse.

Distributionen skal motiveres pa flere
madder. Vi skal give dem et konkret for-
slag til, hvordan de kan szlge Nobilis i
netop deres forretninger. For at bevise,
at vi arbejder professionelt, skal de se, at
vi allerede har gjort et kommunikations-
arbejde for Nobilis’en i 1994. Det ggr vi
ved, at jeg viser dem brudstykker af
videooptagelser af de fjernsynsudsendel-
ser, som Nobilisen har veeret med i. Des-
uden skal de vide, hvilket kommunikati-
onsarbejde, der skal ggres i forbindelse
med Nobilis’en i 1995. Da vi har sma
midler, lidt tid, fd personer pa projektet,
og kontakt til distributionen tager lang
tid vil antallet af gennemfgrte salgsaktio-
ner helt naturligt vere begrenset. Men
erfaringerne fra disse aktioner kan de
implicerede og interesserede danske eks-
portgrer jo bruge til at bygge videre pé i
1996, hvor dette projekt slutter.

Figur 5. Nobiliskranse i hypermarked i Paris. Kransene, der

Rungis i Paris. En stor del af disse flockerede dekorationer
er bygget op pa nobilis klippegrent, men kunne strengt
taget veere bygget op pd mange andre basismaterialer.

pa dette tidspunkt (13.12.94) har ligget 1 méaned, er meget
triste og terre. Darlig handtering og timing kan séaledes fa
et godt initiativ til at mislykkes. Franskmzendene holder
ikke advent, og de fa, der pynter op med derkranse, ger det
forst et stykke ind i december!
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