
Denne artikel sammendrager nogle af
resultaterne af GfK Danmark A/S's ar-
bejde vedrørende en kvantitativ under-
søgelse blandt private forbrugere om
juletræer. Undersøgelsen blev gennem-
ført ved personlige interview i forbindel-
se med julen 1996. 

Udvalgte tal for Spanien:
Indbyggere: 39,2 mio.
heraf bosiddende i byer med over 50.000
indbyggere: 20,6 mio.
Husstande: ca. 12 mio.
Gns.pris: fældede træer: 141 kr., pottede
træer: 146 kr.
Antal interviewede: 500

Stikprøven
I Spanien blev undersøgelsen gennem-
ført i Madrid- og Barcelona-områderne,
hvor i alt 500 personer blev interviewet.
Heraf fejrede 446 jul hjemme med ven-
ner/familie og havde et juletræ, hvilket

kvalificerede dem til at gennemføre det
fulde interview.

Juletraditioner/vaner
Stort set alle spanierne tilhører den ro-
merskkatolske kirke, og traditionen med
at fejre julen er meget stærk. Samtlige
interviewede fejrede jul på en eller anden
vis. Det er for de allerfleste en familiebe-
givenhed, og antallet af personer samlet
juleaften er særligt højt i Spanien (10,73
personer mod 7 personer i gennemsnit
for alle undersøgte lande). 
Et juletræ er en uundværlig del af julen i
Spanien, ligesom det er det i de fleste
andre europæiske lande. Det typiske
juletræ er i potte (51%), kunstige juletræ-
er er også meget almindelige (40%),
mens ægte fældede træer er det mindst
brugte (10%). Til sammenligning viser
figur 1 resultatet mht. trætype for alle
lande i undersøgelsen.
Andre former for juledekoration er ikke

særligt almindelige i Spanien, bortset fra
krybber, som 45% af respondenterne
havde i deres hjem. En meget lille del
havde adventskranse af ægte gran (4%)
eller af kunstmaterialer (7%).

Pyntning
De ting, spanierne hænger på træet er
ligesom i de øvrige undersøgte lande
især glaskugler, glimmer, flitterstads,
elektriske lyskæder mm. Derudover er
der særligt mange i Spanien, der smyk-
ker træet med kulørte elektriske pærer.
Stearinlys bruges næsten ikke.

Tidspunkt for juletræsindkøb
De pottede træer, som er den vigtigste
trætype i Spanien, købes forholdsvist tid-
ligt, dvs. 42% købte træet 10 dage før jul
eller tidligere. Fældede træer købes lidt
senere, men stadig tidligt sammenlignet
med andre lande. Figur 2 viser tidspunk-
tet for køb af juletræ.

Spanien

Af Helle O. Thomsen

Figur 1: Andele af forbrugere, der har et pottet, fældet og/eller kunstigt træ. Alle undersøgte lande. 
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Opbevaring inden brug
I Spanien tages juletræet som oftest i
brug staks efter købet. Dette gælder for
hele 61% af de fældede træer og 41% af
de pottede. De, der ikke pynter juletræet
med det samme, opbevarer det hovedsa-
geligt indendørs.

Holdbarhed
og bortskaffelse
På trods af, at spanierne køber deres træ
tidligt og tager det indendørs med det
samme, lader det ikke til, at nåletab er et
udbredt problem. 46% af dem, der havde
pottede træer og 21% af dem, der havde
fældede, tilkendegav, at nålene ikke eller
kun i meget begrænset omfang faldt af.
Nåletab inden for de første 14 dage fore-
kom hos 23% af dem, der havde fældede
træer og kun hos 10% af dem, der havde
pottede.
Juletræet beholdes da også forholdsvist
længe i de Spanske hjem. Dette gælder
specielt for de pottede træer, men også
for de fældede. Over halvdelen af ejerne
af pottetræer havde det stående i 3 uger
eller mere. Kun 14% af dem, der havde
fældede og 13% af dem, der havde potte-
de, kasserede det indenfor 2 uger.
Når julen er overstået, lader de fleste eje-
re af fældede træer viceværten tage sig af
bortskaffelsen, eller de kaster det selv i
en container. Ejerne af pottede træer,

genplanter det derimod i haven (49%) og
et stort flertal heraf forventer, at det lever
et år eller længere derefter.
Et meget pudsigt resultat af undersøgel-
sen er, at også 12% (5 personer) af dem,
der har et fældet træ, genplanter det i
haven. De er dog ikke blevet spurgt, hvor
længe de forventer, det lever videre.

Træsort
De spanske forbrugeres bevidsthed om,
hvilken slags træ, de har købt, er ikke
særlig klar. 23% har ikke svaret på
spørgsmålet om, hvilken træsort, de havde
købt, og næsten alle andre har svaret i de
generelle kategorier "Ædelgran generelt"
(49%) eller "Fyrretræ generelt" (22%). 

Figur 3: Svar på spørgsmålet: "Hvilken højde havde det købte træ?"

Figur 2: Svar på spørgsmålet: "Hvornår købte De Deres juletræ?"

56 PS Nåledrys 27/98



PS Nåledrys 27/98 57

Samme resultat viste sig, da forbrugerne
blev forevist 7 billeder af juletræer, de
skulle nævne navnene på (Se evt. illu-
strationerne i PS Nåledrys nr. 26, s. 22-
23). Billede nr. 5 af Nordmannsgran blev
kun korrekt identificeret af ca. 5 perso-
ner, hvilket var det højeste antal rigtige
svar per billede.
Efter at være blevet gjort opmærksom
på, at de 5 af billederne forestillede
Nordmannsgran er forbrugerne blevet
spurgt, hvorvidt de generelt finder Nord-
mannsgran attraktivt som juletræ. Det
svarer næsten alle bekræftende på. 

Højde
Højden på de købte træer er vist i figur 3.
Som det ses, køber spanierne forholdsvist
små træer, idet den største kategori er 1-1,5
m både for fældede og for pottede træer.
Fordelingen på højder minder på den måde
om resultatet for Italien og Rusland.

Pris
Den gennemsnitlige pris, forbrugerne
betalte for deres juletræ, var 141 kr. for
fældede træer og 146 kr. for pottede
træer. Dette må siges at ligge på et meget
højt niveau, specielt taget i betragtning
af, at spanierne køber lave træer. Til
sammenligning er gennemsnitsprisen for
juletræer i de øvrige undersøgte lande
vist i figur 4. 

Købssted
Salget af juletræer er meget spredt på
forskellige udsalgssteder i Spanien. Den
hyppigst nævnte kategori er discountfor-
retning (ca. 20%) efterfulgt af Markeds-
plads/julemarked (ca. 15%) og Havecen-
ter (ca. 15%). Derudover er ca. 15% af
de pottede træer købt på en planteskole,
hvilket er den mest markante forskel på
fordelingen for pottede og fældede træer. 
Det er ikke almindeligt at besøge forskel-
lige forhandlere. Kun 9% af respondenter-
ne har set på juletræer mere end et sted. 

Specifik efterspørgsel
Generelt angiver de interviewede, at de
ikke har set efter nogen bestemt art, hvil-
ket højst sandsynligt hænger sammen
med deres manglende kendskab til arter. 
Det er da også de færreste (27% for pot-
tede, 3% for fældede træer), der har haft
mulighed for at få oplysninger om deres
juletræ ved hjælp af en varedeklaration.
Blandt dem, der ikke fik en varedeklara-
tion, ville 44% gerne have haft en, hvil-
ket er en stor andel sammenlignet med
andre lande. Ønskerne til varedeklaratio-
nen er især, at den skal indeholde oplys-
ninger om metode til genplantning, om
oprindelsesland og om holdbarhed.

Oprindelsesland
For spørgsmålet "Ved De hvilket land,

det juletræ, De købte har vokset i?" for-
deler svarene sig nogenlunde ligeligt på
kategorierne "Nej, slet ikke", "Nej, vil
tro i Spanien" og "Ja, Spanien". Oprin-
delseslandet er da heller ikke særlig vig-
tigt for spanierne, idet 83% svarer
benægtende på spørgsmålet om, hvorvidt
det er vigtigt. I modstrid dermed er dog,
at ca. 70% foretrækker et lokalt produce-
ret træ frem for et importeret. Denne
uoverensstemmelse mellem de givne
svar er ikke speciel for Spanien, idet
samme tendens har vist sig for andre lan-
de i undersøgelsen. Begrundelsen for at
foretrække et lokalt træ er oftest, at det er
billigere og mere friskt end et importeret.

Præferencer for 
form/struktur og farve
Ca. halvdelen af de interviewede fore-
trækker en tæt træstruktur, mens 15%
foretrækker en åben, og 33% er indiffe-
rente.
Symmetri anses for meget vigtigt af
25%, for vigtigt til en vis grad af 37%,
mens andre 37% ikke mener, symmetri
betyder noget. 
Sammenlignet med andre lande, er spa-
nierne dermed forholdsvist ligeglade
med hensyn til træstruktur og symmetri.
Det samme gælder for træets farve, idet
81% ikke har set efter juletræer med en
bestemt farve. 

Figur 4: Gennemsnitspris for fældede og pottede træer. Alle lande.
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Hvorfor plastiktræer?
Som nævnt er det hele 40% af de span-
ske forbrugere, der er indehavere af et
kunstigt/plastikjuletræ. De to vigtigste
grunde, forbrugerne giver dertil, er, at
kunstige træer er mere praktiske og at de
er billigere, nævnt af hhv. 55% og 40%.
De, der har plastiktræer har desuden en
meget klar forventning om, at antallet af
juletræer af plastik og andre kunstige
materialer vil stige i de kommende 3-5
år. Desværre fremgår det ikke af under-

søgelsen, hvilke forventninger, ejerne af
naturlige træer har til samme spørgsmål. 
I den gruppe, der i GfK-undersøgelsen
bliver kaldt "potentielle markeder", og
som udgøres af Polen, Spanien, Tjekkiet,
Ungarn og Rusland, er Spanien og Polen
de mest interessante set ud fra en dansk
producents synspunkt. Spanien udmær-
ker sig specielt med et prisniveau, der
ligger på højde med gennemsnittet for
prisen på de etablerede markeder. Samti-
dig købes træet tidligt og beholdes længe

i hjemmet, hvilket gør det relevant at slå
på lang holdbarhed som et salgsargu-
ment. Idet fældede træer i forvejen kun
udgør en lille del af juletræerne i Spani-
en, tyder det umiddelbart på, at det span-
ske marked er mest tilgængeligt for små,
pottede træer.

Kilde: GfK Danmark A/S 1997, Juletræ-
er og klippegrønt. En kvantitativ under-
søgelse blandt forbrugere. Landerappor-
ter, Tabelrapporter og Desk research.

I Juletræsdyrkerforeningen 
kan du rekvirere følgende:

• Salgskatalog på
- dansk
- engelsk
- tysk
- fransk
- svensk

• Brochurer om juletræer på
- engelsk
- tysk
- fransk

• Vejledende bruttoprisliste for juletræer
og klippegrønt

• Retslige forhold vedr. salg af juletræer
og klippegrønt

• Handelsaftaler
- dansk
- engelsk
- tysk
- fransk

• Håndbog til identifikation af skader 
på nordmannsgran og nobilis

• Vejledende nettoprisliste med
Sorteringsvejledning for juletræer og
NOB/NGR klippegrønt

• Sorteringsvejledning for juletræer 
og klippegrønt

• Brochurer om nobilis klip på
- engelsk
- tysk
- fransk

• Vejledning i oparbejdning og håndtering
af klippegrønt og juletræer

• Vejledning i detailsalg af juletræer

• Følgesedler på
- dansk
- engelsk
- tysk
- fransk


