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Danske Juletræer – træer & grønt 

Schöne Weihnachten  
– en afsætningskampagne på det tyske marked 
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Baggrund for kampagnen 
- Stagnerende/faldende efterspørgsel 
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Tilbagegangen i naturtræer skyldes, 
at forbrugerne ikke længere bruger 
træer. 
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Baggrund for kampagnen 
- mulige forklaringer på faldende efterspørgsel 

• Demografiske ændringer – flere singler og to personers 
husholdninger 

• Påstået beskyttelse af naturen 
• Fremmedgørelse overfor julens religiøse oprindelse 
• Bevidst afstandtagen fra det store (over)forbrug i julen 
• Afsky mod opstart af juleræset allerede i september 
• Når man bryder tabuet (og holder jul uden træ): 

– Overraskelsen: Det går også uden et træ 
– Undskyldningen: Af hensyn til skovene 
– Forståelsen: Det lønner sig ikke for de få dage 
– Tilkendegivelsen: Vi er på ferie 
– Bekvemmeligheden: Det er så rigeligt stresset i forvejen 
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• Produktionsafgiftsfonden for Juletræer og 
pyntegrønt (PAF): 2015-2017 

• Henningsen Production A/S fra 2015 
• Gartneribrugets Afsætningsudvalg (GAU): 2016 

Finansiering af kampagnen 
- partnerskab: PAF, DJ og afsætningsleddet 

Produktionsafgiftsfonden for 
Juletræer og Pyntegrønt  
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• Stimulere efterspørgslen efter naturtræer 
– Forbruger fokus 

• Modne købere 55+ 
• Unge (førstegangs)købere 

– Ikke-religiøs tilgang (Schöne Weihnachten) 
– Fokus på glæden ved at give (og få) (Freude schenken) 
– Inddragelse af kendisser 

Schöne Weihnachten 
- projekt fokus 
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• Pressearbejde 
– TV og radio 
– Trykte presse (to udsendelser) 
– Online 

• Juletræsambassadør 
– John Langley 

• Hamborg havneaktion 
– I 2015 for 19. gang 

• Markedsundersøgelser 
– I kædebutikkerne 

Schöne Weihnachten 
- kampagneelementer 
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• TV & radio 
– Direkte brugere af pressemateriale: 12 mill. kontakter 
– Hertil kontakter online på stationers hjemmesider 

• Trykte medier 
– 56 forlag 
– Helt eller delvise brugere af materiale: 25 mill. kontakter 

• Online 
– Skønsvis 5 mill. kontakter 
– Hertil sociale medier 

 

Presse 
- status for 2015 
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• Kendt tidligere TV-gartner 
• Brændende engagement for 

juletræer 
• Stor gennemslagskraft på 

sociale medier 
• Egen hjemmeside: 

www.johnlangley.de 

Juletræsambassadør 
- John Langley 
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• Generel afsætningsfremme for danske juletræer 
• I år med skolebørn 
• Hamborg havneaktion: 33 mill. kontakter 

 

Hamborg havneaktion 
- for 19. gang i 2015 
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Markedsundersøgelse 
- udvalgte resultater 2015 
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Schöne Weihnachten 
- det videre arbejde 

• Status og koordinationsmøde 29. februar 
– Flere bidragydere er velkommen 

• Større inddragelse af TV og web/sociale medier 
• Jubilæum for Hamborg havneaktion 
• Inddragelse af andre brancher (pynt mv.) 
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HUSK! 
Uden juletræ bliver det ikke rigtigt jul 


