Original Nordmann er kiar til

en ny saeson

Af Marketingskonsulent Henrik Mainz

Forventningen er, at priseme nu begynder at
stige, og Original Nordmann kampagnen vil
forsege at forsteerke denne effekt. Hensigten er,
at logoet skal udvikle sig til en maerkevare, sd
det bliver muligt at opnd en merpris for treeer
med logoet.

Siden 1997 har slagskibet i markedsfaringen
af de danske nordmannsgraner vaeret vare-
meerket Original Nordmann. Grundideen i
kampagnen har veeret at gore nordmanns-
gran som traeart til det naturlige valg af jule-
trae. En egning i antallet af solgte nordmanns-
graner har saledes vaeret det grundlaeggende
mal gennem alle arene. Dette méal er ble-
vet ndet, og i Tyskland, hvor kampagnen jo
hovedsageligt har fundet sted, er ingen laen-
gere 1 tvivl om, at nordmannsgranen er det
bedste valg, nar det galder et juletra. [ 2004
var vurderingen, at nordmannsgranens mar-
kedsandel 1a et sted mellem 70 og 75%. Det
betyder, at der alene i Tyskland hvert &r bli-
ver brugt ca. 16 millioner nordmannsgraner
- eller mere end 3 gange den danske eks-
port til landet.

Mediefokus

Vejen til beremmelsen er gaet via medierne.
Her er nordmannsgranen blevet synliggjort i
mange sammenhenge. Et velkendt eksempel
er havneaktionen i Hamborg Havn. Havne-
aktionen har udviklet sig til at vaere en helt
fast tradition, som indvarsler julen i million-
byen. Naturligvis er det nordmannsgraner,
der bliver langet over skibssiderne til so-
mendene, som ikke er hjemme til jul. P4 den
mdde kommer der billeder af nordmanns-
granerne ud til den tyske befolkning midt i
den bedste sendetid om aftenen foran kaffe-
kopperne ved sofabordene,

Efterhanden som havneaktionen er blevet en
tradition, er det ogsa accepteret, at varemeer-
ket Original Nordmann er knyttet til trecerne,
Dermed bliver logoet vist som en naturlig del
af indslaget, og pa den méde har vi opnaet
det, der i markedsferingssammenhaeng bliver
kaldt for product placement.

En vandreudstilling om juletraeets historie
til ses var et tiltag, der sa dagens lys i 2004.
Sammen med en udstilling om nordmanns-

granens produktionsvej fra fre til ferdigt jule-
tree, har udstillingen stdet i forhallen ved den
skandinaviske repraesentation i Berlin.

Satsning pG maerkevare

Udbuddet af nordmannsgran falder i gjeblik-
ket markant i Danmark. P4 den baggrund
bliver fremtidens kampagne malrettet mod
den del af forbrugermassen, som er villig til
at betale en hej pris for et produkt, der til-
byder lidt mere end blot det at vaere end
nordmannsgran. Her kommer tanken om
meerkevarer ind i billedet.

Alle ved, at en original Coca-Cola koster
naesten det dobbelte af en almindelig no-
name cola. Ikke desto mindre bliver der solgt
enorme meangder af de dyrere leeskedrikke;
ferst og fremmest pa grund af deres navn -
samt de billeder annonceringen har skabt i
bevidstheden hos forbrugerne.

Den tankegang skal ogsa

geelde for
juletraeer.
Original
Nordmann
juletraet
skal seettes

Juletrzets
historie til sas

har vaeret et nyt
tema i kampag-
nen i 2004.
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i forbindelse
med positive
arrangementer, som i forbrugernes bevidst-
hed signalerer sikkerhed for god kvalitet.
Samtidig skal det veere et let genkendeligt
produkt fra ar til ar. Det vil stille sterre krav
til producenterne af juletrzer, nar de skal
ud og merke treeerne, men det betyder
ikke, at vi pludselig skal vaere markant har-
dere i vores Original Nordmann sortering,
Det er en kendt sag, at den danske kvalitet
og markeringslinje uden problemer sikrer det
produkt, som skal seelges pa stadepladserne
som Original Nordmann. Det er et naturpro-
dukt, som netop
skal indeholde en
naturlig variation
for at kunne til-
fredsstille det starst
mulige
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antal forbrugere. Derfor er det nedvendigt
med en vis bredde i sorteringen.

Etiketten er vigtig

For at forbrugeren kan genkende varemaerket
fra ar til r, er det vigtigt, at vi giver vores Ori-
ginal Nordmann juletrecer en ensartet etiket.
Det er nemlig etiketten - eller emballagen -
der adskiller produkterne fra hinanden. Uden
emballagen har forbrugeren svert ved at
kende forskel pa de enkelte produkter. Det
viser test af laskedrikke, hvor meerkevarer
og no-name colaer bliver sammenlignet.
Juletrazernes emballage er i denne sammen-
heeng etiketten, Derfor har kampagnens
danske folgegruppe gjort meget ud af at
udvikle en etiket, som med sin rede farve
signalerer en hej kvalitet. Konkret betyder
det, at Original Nordmann etiketterne nu
gar fra at veere en service for producenterne
under hesten til at vaere en service for for-
brugerne.

For at im@dekomme producenternes behov
for at kunne sortere traeerne under hesten,
er etiketterne nu forsynet med numre, som
man kan bruge til de forskellige hejdeklasser.
Etiketterne vil i ar fa trykt en smal gennem-
gdende farvestribe forneden, s& det bliver
muligt at se forskel pa dem ved kunstig be-
lysning og i darligt dagslys.

De detailhandlende

Vejen til forbrugerne gar via detailhandlen.
I den forbindelse er der gjort en stor indsats
for at praesentere Original Nordmann som
et samlet koncept over for de handlende.
Hovedveerktajet her har veeret nyhedsbrevet
Nordmann News, som i dag bliver sendt ud
til naesten 9.000 modtagere i bade Tyskland,
@strig og Schweiz. Nordmann News har i
dag neesten faet karakter af et lille tids-
skrift pa 8 til 12 sider, og vi ved, at det bli-
ver laest flittigt.

Ud over nyhedsbrevet indeholder konceptet
ogsd et omfattende program af forskelligt
tilbeher, hvor reklamematerialer og profil-
beklaedning herer til blandt det mest kendte.
Sidste ar har programmet dog faet tilfejet
forskellige reklame-gave-artikler. Salget af
disse ting giver i dag en betragtelig omsaet-
ning i sig selv, men laegger ogsa meget beslag
pa medarbejderne hos Informationszentrum
Nordmanntanne i Hamborg. Samtidigt bin-
der varelageret en stor del af de midler, der
skulle have vaeret brugt til at fere kampagne
for. Af den grund vil der i det kommende ar
ikke blive preaesenteret nye artikler. Derimod
vil kraefterne blive brugt pa at bringe lageret
ned, s& der kan blive frigivet midler. Hold
derfor oje med hjemmesiden www.original-
nordmann.de, hvor der i lebet af saesonen
bliver preesenteret tilbud pa forskellige lager-
varer.
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Eksempel fra bladet Nordmann News pd mformatron til de tysktalende stadehand-
lere om de salgsstottende materialer og danske traeer.
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