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messe for juletræer og pyntegrønt 2014

Heldigvis var bygerne og de kraftige vinde taget på ferie, da mange af de cirka 3.000 besøgende 
først på dagen stod i kø for at komme ind på Langesømessen 2014. Dermed var der åbnet op for 
en pragtfuld dag med masser af faglig og kollegial snak og mangt et godt grin. Selvfølgelig kom-
mer vi først og fremmest for at se de mange udstilleres stande og høre, hvad de har at byde på - 
og udstillerne kommer for at vise frem, hvad de har af både nyheder og velkendte produkter. Men 
vi vil også gerne møde hinanden lidt mere uforpligtende. Nåledrys tog turen gennem hele udstil-
lingen med et godt øje til nyhederne - og deltog også på morgenmødet med emnet: ”Kan vi øge 
afsætningen af juletræer i Europa?”
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Af Niels Damsgaard Hansen, ndhtxtfoto

Det hele drejer sig om en bestemt dag – en bestemt højtid. 
Julen. Men hos juletræs- og klippegrønt fagfolket er der tra-
dition for en anden højtid, som er næsten lige så vigtig. Nemlig 
Langesømessen. For 23. gang åbnede den billetsalget torsdag 
21. august klokken 9. 

Men allerede inden da var der masser af aktivitet inde på udstil-
lingen. De 128 udstillere skulle nemlig gøre deres stande klar til 
det store rykind. Ifølge arrangøren, Langesø Skovbrug, kom der 
hele 3.000 gæster på udstillingen. Dertil en hel del udstillere og 
så pressen, der var repræsenteret med flere medier.

Såvel 128 udstillere som 3.000 gæster var ny rekord.

På rundturen blev det også klart, at mange af udstillerne havde 
hænderne godt oppe i luften. I hvert tilfælde alle dem, det var 
til at komme i kontakt med for bare besøgende på deres stande.

- Det er helt fantastisk. 

- Vi har ikke haft et ledigt øjeblik og nåede nok ikke at snakke 
med alle, der gerne ville snakke med os.

- Så vi håber, at de vender tilbage, når vi er hjemme igen.

Sådan lød det hele vejen rundt, og ingen af dem, Nåledrys fik 
snakket med, lod negative bemærkninger falde om udstillingen 
og omkostningerne ved at være med.

Ubalance mellem udbud og efterspørgsel
Juletræet er ikke i krise. Det er ikke sådan, det er. Men noget peger 
på, at balancen mellem udbud og efterspørgsel er ved at skifte 
til ugunst for producenterne, idet der i de kommende år vil blive 
udbudt en del flere træer, end den nuværende afsætning er til. 

De bedste træer er der imidlertid ikke for mange af. Men der er 
rigtig mange ”folketræer”, som også søger købere i markedet. 
Men er det sådan, at man bare skal vente på, at markedet bryder 
sammen og skyder prisen på træerne ned under produktions-
prisen? Eller skal man gøre noget aktivt for at øge markedet, 
så der bliver skabt større afsætning af såvel gode som mindre 
gode juletræer?

- Vi har glædet os til at præsentere et nyt tiltag, som skal æn-
dre opfattelsen af juletræet med henblik på at øge afsætningen, 
sagde Peter Melchior til cirka 60 fremmødte ved et morgen-
møde i sydfløjen på Langesø Slot. 

Sammen med blandt andre Lars Geil og otte andre i en ERFA-
gruppe har han set på flere forskellige muligheder for at øge 
afsætningen af ikke alene danske juletræer, men af europæiske 
juletræer som et hele.

Formand Martin Petersen, Danske Juletræer, og direktør Hans 

Berner, Langesø Skovbrug, venter sammen med mange andre 

på, at klokken bliver 16, så vinderne af konkurrencen 

om årets juletræer kan udråbes.

Cirka 60 havde fundet frem til morgenmødet, hvor en initia-

tivgruppe præsenterede et forslag om en fælles europæisk 

kampagne med målsætning om at øge afsætningen af juletræer. 

Det er Bjørn Stene fra Mensch, som står op forrest i billedet.

Køen for at komme ind på messen var lang 

lige efter åbningen klokken 9.

Lars Bo Pedersen, Danske Juletræer, i spændende snak med Carl 

Ove Madsen om kvaliteten af juletræer. Danske Juletræer havde 

i år fokus på fire emner: 1. Røde nåle og hvad man måske kan 

gøre for at dæmpe sygdommen. 2. Afhjælpning af magnesium-

mangel. 3. Haglskader og 4. Hvad de indsamlede midler til 

Neonectri-projektet skulle anvendes til. De tre postere om røde 

nåle, magnesium-mangel og Neonectria kan downloades af 

medlemmerne på Danske Juletræers hjemmeside. 

Denne nyhed kaldet Rotor Rodoptager er fra Vikærslund ved 

Brædstrup. Den er beregnet til at rydde et areal for stød og dermed 

forebygge spredningen af honningsvamp til den nye kultur.

       Ebbe Bach Nielsen fra Maglesø Plantage scorede begge 1. præmier. 
Det var første gang vinderprisen for de to kategorier "nordmanns-
gran" og "andre arter" gik til den samme producent.

▲
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Titlen på morgenmødet var ”Kan vi øge salget af naturtræer i 
Europa?” – og alle var velkomne til at deltage. Udover initia-
tivtagerne deltog medarbejdere fra virksomhederne Mensch og 
Holm Kommunikation også med indlæg.

Nødvendigt at rykke ved adfærden
Efter velkomsten og den korte præsentation af emnet fik Bjørn 
Stene fra Mensch ordet. 

Med sig havde han en stak plancher, som kom op på skærmen i 
løbet af hans indlæg på et kvarters tid under mottoet: Vi rykker 
den offentlige mening og skaber adfærdsændringer.

Her forstået som, at juletræet skal have en ny plads i forbru-
gernes bevidsthed. Det skal ikke længere bare være årtiers tra-
ditioner, der bærer træet med sin vante pynt på plads i stuerne 
hos familierne i Danmark, Sverige, Norge, Tyskland, Frankrig, 
Storbritannien med flere lande.

Men for at kunne lave et målrettet ryk i adfærden er folk som 
Bjørn Stene nødt til at vide hvad, der foregår nu-og-her. De vil 
blandt andet vide:

■	 Hvilke udfordringer står juletræsindustrien over for?
■	� Kan juletræsindustrien stå sammen og lancere en europæisk 

kampagne for at øge efterspørgslen?
■	 Hvad har andre brancher gjort?
■	 Hvilke mål skal kampagnen have? 
■	 Hvilke redskaber kan bruges til at nå dem?
■	 Kan juletræet opfattes og bruges på nye måder?

Opfattelsen skal bare ændres
Bjørn Stene fortalte kort om en kampagne, som Mensch og 
Holm har lavet for de europæiske bryggerier, der også er gået 
sammen for at øge den generelle omsætning af øl i Europa. Et 
af redskaberne til at nå målet er at ændre opfattelsen af hvem, 
der kan drikke øl hvornår.

- Normalt drikker mænd vin, når de spiser en middag sammen 
med kvinder.

- Men de kan måske lige så godt drikke øl.

- Kvinder kan også nyde en øl frem for vin eller andre drikke.

- Det gælder bare om at ændre opfattelsen af hvad, der giver 
livskvalitet, fremhævede han.

Juletræet er selvfølgelig et helt egent produkt, som ikke kan 
spises, men kun vises.

Juletræet som gave til værtinden
Morten Holm fra Holm Kommunikation var næste til at give bud 
på, hvordan juletræet kan få et boost i afsætningen.

- Hvad med at have et juletræ med som værtindegave, spurgte han.

- Det er jo ingen selvfølge, at der kun skal være et juletræ i et-
hvert hjem, konstaterede han.

Jacob Nielsen fra Horsens Maskiner er ved at vise, hvordan det 

nye injektorsystem fungerer til en skotsk kunde. Systemet er 

meget effektivt og sparer op til en tredjedel af kemien, når man 

også kører med elektronisk styrede dyser. Man kan køre

 med op til 10 midler på samme tid, og de blandes

 først med vandet, når de kommer frem til dysen.

Niels Fogh fra Egedal Maskinfabrik A/S viser her 

den nye tragt til netning af juletræer. 

Bent Jensen fra Bovlund Maskinfabrik ved 

prototypen til en ny stødoptager.

Interessen var stor for at se på alle 

produkter fra  Team Service.

Bredsgaard vakte også stor opmærksomhed med sin Tree Tech 

pakke- og netmaskine. Den er omtalt meget mere udførligt et 

andet sted i dette blad.



Hans strøtanker gik også på, at juletræet kan pyntes på helt nye må-
der, og at det kan få helt nye funktioner i sammenhæng med julen.

- Designere kan eksempelvis komme med bud på pyntningen 
af det.

- Men kan også forestille sig en ”Grøn Fredag”, som skyder julen 
i gang, og hvor juletræet bliver omdrejningspunktet, foreslog 
Morten Holm.

Behøver 15 € per hektar
I takt med, at de sociale medier har fået et næsten ufatteligt 
stort omfang, er der også sket et stort ryk i den måde, man kan 
påvirke forbrugerne til at ændre adfærd.

- Vi kan ikke længere nøjes med kun at bruge traditionel PR som 
reklamer, pressemeddelelser, events og så videre.

- Det er også nødvendigt at skabe historier om den smarte jul, 
den fede jul og mange andre, som kan vandre på Facebook og de 
øvrige, sociale medier, fremhævede Morten Holm.

Brug af kendisser og andre trendsættere kan også bruges.

Men uanset valg af værktøjer koster det at nå målet om øget 
afsætning af juletræer i Europa.

- Vores bud er, at det koster omkring fire millioner kroner om 
året i for eksempel tre år i træk at gøre noget effektivt, forkla-
rede Peter Melchior.

I Europa er der skønsmæssigt omkring 100.000 hektar med 
nordmannsgran, og hvis det lykkes at få 33.000 hektar til at del-
tage, svarer det til 15 € per hektar. Eller lige omkring 110 kroner 
per hektar.

I USA har man gjort noget lignende, hvor der blev indsamlet 
små seks millioner kroner og skabt en merafsætning på stort 
set samme antal træer. Det vil sige, at omkostningen var en 
rund krone per træ, der blev afsat som følge af kampagnen.

Startskud snart for at nå 2015-sæsonen
For at få effekt hurtigst muligt mener ERFA-gruppen, at det er det 
nødvendigt at være klar til at lade startskuddet lyde 1. april 2015. 

- Ellers når vi ikke at påvirke salget af juletræer i 2015, fastslog 
Peter Melchior.

Hvordan det hele skal organiseres er endnu ikke klart. Men der 
skal hurtigt ske noget, som både omfatter Danske Juletræer og 
de øvrige, nationale juletræsforeninger samt den fælles euro-
pæiske paraplyforening.

- Vi håber, at Danske Juletræer kan stå for organisering af 
finansieringen fra danske juletræsdyrkere, sagde Lars Geil.

Skrotning af de ringeste træer
Efter præsentationen var der afsat tid til debat. En af de første, 
der fik ordet, kom med et alternativt forslag til en dyr kampagne.
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Sybille Kern (tv) og Martin Frandsen (th) fra eurofins fortalte om 

de mange muligheder, der er for at lave analyser af både træerne 

og jorden. Danske Juletræer har en rabatordning hos euro-

fins, så medlemmerne får en klækkelig rabat på deres 

analyser. Noget af det nye er, at man som medlem

 af Danske Juletræer kan oprette sig på eurofins 

hjemmeside en gang for alle og dermed 

spare gebyrer. 

Sønderup Maskinhandel havde en stor, 

flot besøgt stand med mange 

spændende maskiner.

Her er et stor udpluk af de flotte træer, der dystede om titlerne som årets juletræer 

inden for nordmannsgran og andre arter.

Teknisk chef Henrik Larsen fra Jutek viste den nye tågesprøjte, som 

er meget smal og passer fint ind mellem rækkerne i kulturerne. 

Direktør Claus Jerram Christensen, formand Martin Pe-

tersen og chefkonsulent Lars Bo Pedersen – alle fra Danske 

Juletræer. – havde travlt på standen med at snakke med 

medlemmer og pressefolk.



24

- Hvorfor ikke bruge pengene på at opkøbe en masse af de 
ringeste træer og så knuse dem på arealerne, lød hans spørgs-
mål til initiativtagerne og forsamlingen.

En anden fremhævede, at det kun koster et træ per hektar at 
køre den foreslåede kampagne.

- Jeg håber, at Danske Juletræer vil bakke op om initiativet og 
stå for den danske del, opfordrede han.

Årets juletræ
I år var der ekstra stor interesse omkring deltagelsen og kåringen 
af årets juletræ på Danske Juletræers stand. 

I alt 21 træer kæmpede om første, anden og tredjepladsen i de 
to kategorier: ”nordmannsgran” og ”andre arter”. Og tilskuerne 
var så mange, at det til tider var svært for alle at se. 

Der var kamp til stregen i begge kategorier, men det endte med 
for første gang, at samme producent løb med begge priser. 

Således vandt Ebbe Bach Nielsen, Maglesø Plantage, med et flot 
naturgroet træ kampen om den flotteste nordmannsgran. Hans 
vindertræ i ”andre arter” var en flot, breddereguleret lasiocarpa.  ■

Nordmannsgran ”Andre træarter”

1. Ebbe bach Nielsen, 
Maglesø Plantage

1. Ebbe Bach Nielsen, 
Maglesø Plantage

2. Mads Peter Larsen, 
Råhavegaard

2. Mikal Hetland, 
Mikal’s Juletre

3. Peter Lindberg, Lindbergs 
Juletræsservice ApS

3. Carsten E. Andersen, 
Grotex

Carsten E. Andersen fra Grotex fik 3. præmien  for årets juletræer i 
andre arter.
(Træ nr. G).

Ebbe Bach Nielsen, Maglesø Plantage, fik 1. præmien i 
årets juletræ i 

andre arter. 
(Træ nr. H)

Mikal Hetland, Mikal 's Juletre fra Norge kunne modtage 

2. præmien for årets juletræ i andre arter. (Træ nr. I)

Ebbe Bach Nielsen, 

Maglesø Plantage, 

fik 1. præmien i 

årets juletræ i 

nordmannsgran. 

(Træ nr. 8)

Mads Peter Larsen, Råhavegaard, hjemtog 2. præmien i årets juletræ med denne nordmannsgran. (Træ nr. 6)

Peter Lindberg fra Lindbergs Juletræsservice ApS. fik 3. præmien 

for sin nordmannsgran i konkurrencen årets juletræ. (Træ nr. 10)

Det er os Der passer 
juletræer..!
Vi udfører:
• Form- og reparationsklip
• Gødskning
• Skærm- og tågesprøjtning
• Arbejde med portaltraktor
• Professionelt mærketeam

To generaTioner
 = erfaring og energi

Bollervej 119 • 8700 Horsens
Mobil +45 40 25 52 52 • www.danish-christmastrees.dk 


