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Fokus i næste 
periode



Vores forening
    internt



• Formidling
– Nåledrys og Korte Meddelelser
– www.christmastree.dk
– Sociale medier (LinkedIn, Facebook og YouTube)

• Rådgivning
- Telefonrådgivning
- Konsulentbesøg
- Arrangementer
- 14 ERFA-grupper

• Afsætning
– Generel afsætningsfremme (LCA og anti plastik)
– Bæredygtige naturtræer
– Markedsportaler
– Markedsbesigtigelser

• Forsknings-, undervisnings- og projektarbejde (f.eks. 
FRIJUL), Mindre anvendelse

• Administration

24%

23%

27%

20

6

Sekretariatet

Kernen i vores forening er, at forbedre jeres økonomi



Økonomien
Forudsætningen for fortsat udvikling
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Vores forening
    Arealsituationen



Vi har 57% af det samlede areal i DK 
med i foreningen
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Danske
Udenlandske



~ 1.300 ha.



Vores forening
    Medlemssituationen



Tendensen er klar



Tendensen er klar
Et fald på ca. 30% over de sidste 10 år
Fuldstændig svarende til nedgangen af antal bedrifter

~ hver 4. er medlem



Kommunikation
    intern & ekstern



8 ud af 10 læser alle

N0. 1.000

123.500 visninger
36% flere følgere

Intern
    



Ekstern
    



Ekstern
    



2023/24

    Hvad prioriterede vi?



Arrangementer
    



Arrangement Antal deltagere

Temadage 200

Markvandringer 180

Sorteringsmøder 200

Opfølgningskursus 55

Generalforsamling 35

Webinarer 75





Afsætningsfremme
B2B

B2C



Afsætningsfremme

Bæredygtige naturtræer
• 31 medlemmer
• 2.073 ha. 
• Forbrugerombudsmanden

• Vi skal stramme op ift. 
troværdighed og især kontrol

”Bæredygtighedsmærker må kun ske 
på baggrund af en gennemsigtig og 
troværdig certificeringsordning”



Afsætningsfremme

LCA-analysen
• Kæmpe succes
• Vi bruger den tit
• Overvejer at ”gå under jorden”



Afsætningsfremme

Kampen mod plastiktræer

Truslen er reel:
• De er blevet ”pænere”
• De præsenteres bedre i kæderne
• Plastikbranchen roser deres miljøvenlige alternativ til det traditionelle træ
• Tyskland: 28% har et plastiktræ, 40% har et naturtræ
• USA: 33% havde et plastiktræ i 2014, det er steget til 57% i dag

Vi markedsfører/kommunikerer:
• Plastiktræer bliver produceret under kummerlige forhold. Naturtræer under bæredygtige forhold (BN)
• Plastiktræer genanvendes ikke så længe som forventet
• Vi har fået lavet egne analyser af plastiktræer – de overholder ikke grænseværdierne
• Plastiktræer udleder CO2. Naturtræer opsuger CO2 (LCA)
• KU: ”Det eneste, jeg kan anbefale, er at undgå plastiktræer. Både af klima- og miljøhensyn. Men også for 

æstetikkens skyld”

Hvordan kan vi gøre det endnu bedre?



Internationalt samarbejde

Ganske givende med erfaringsudveksling



Benchmarking værktøj
• Hvor kan jeg effektivisere?



Muligt tilskud til konvertering af juletræsarealer til produktionsskov

Regeringen vil gerne have mere skov, vi vil gerne nedbringe uproduktive arealer

Vi har arbejdet for overgemte arealer (JUL og PYN) kan bruges

Vi vurderer at ca. 200 ha. årligt konverteres til skov



Fokus i næste periode



Tak for samarbejdet
 mod lysere tider

Jer som medlemmer

Medarbejderne

Bestyrelsen

Værterne

Annoncørerne

Grossistforeningen

Danske Planteskoler

Forskningsenheden

KU Institut for Geovidenskab og Naturforvaltning

Dansk Skovforening

Forskningscenter Flakkebjerg

Institut for Plante- og Miljøvidenskab

Landbrugsstyrelsen

Miljøstyrelsen
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